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SOPORTE PARA UNA CONTRATACION DIRECTA MEDIANTE
CONTRATO INTERADMINISTRATIVO DE PRESTACION DE SERVICIOS
CUYO OBJETO ES:

“CONTRATO INTERADMINISTRATIVO PARA LA PLANEACION, ARTICULACION Y
EJECUCION DE ACTIVIDADES AMBIENTALES, ARTISTICAS Y CULTURALES QUE
FORTALEZCAN EL POSICIONAMIENTO INSTITUCIONAL Y LA LABOR MISIONAL DEL AREA
METROPOLITANA DEL VALLE DE ABURRA, EN EL MARCO DE LA PROGRAMACION DEL
FESTIVAL ALTAVOZ Y MIRADAS MEDELLIN 2025”.
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INTRODUCCION

El analisis del sector forma parte de la planificacion del Proceso de Contratacidon. Este materializa
los principios de Planeacién, de Responsabilidad y de Transparencia, consagrados en la Ley 80 de
1993. La modalidad de seleccién del Proceso de Contratacion no es relevante para determinar la
procedencia o no del andlisis del sector. Dentro del sistema de compra publica “Colombia Compra
Eficiente”, se establecen recomendaciones para realizar estudios de sector en Procesos de
Contratacion para las modalidades de contratacion directa y minima cuantia.

Este documento elaborado por la Entidad Estatal durante la etapa de planeacion consiste en el
analisis necesario para conocer el sector relativo al objeto del Proceso de Contratacién desde la
perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica y de analisis de Riesgos (Decreto
1510 de 2013 y Decreto 1082 de 2015).

El presente texto busca reflejar el analisis necesario para lograr satisfacer la necesidad de la Entidad
que origina el proceso de contratacion; establecer el contexto del proceso de contratacion; identificar
algunos de los riesgos del proceso y determinar los requisitos habilitantes para el desarrollo de este,
asi como el contexto en el cual los posibles proveedores desarrollan sus actividades.

La importancia de realizar este analisis ha sido recalcada en las recomendaciones que la
Organizacion de Cooperacion y de Desarrollo Econdmicos (OCDE) le ha formulado al Gobierno
Nacional, las cuales constituyen buenas practicas en materia de promocién de la competencia en la
contratacion publica

En el presente documento el Area Metropolitana del Valle de Aburra ofrece las herramientas para
entender el mercado del bien, obra o servicio que la entidad pretende adquirir para disefiar el Proceso
de Contratacion con la informacién necesaria para alcanzar los objetivos de eficacia, eficiencia,
economia, promocién de la competencia y manejo del Riesgo.

Con el fin de establecer el analisis de mercado para el presente proceso la Entidad, adopta los
lineamientos establecidos por Colombia Compra Eficiente en la Guia para la Realizacion de Estudios
del Sector en el capitulo IV referente a Contratacion Directa.

De acuerdo con lo dispuesto por Decreto 1082 de 2015, el cual exige que durante la etapa de la
planeacién contractual la Entidad deba efectuar un analisis para conocer el sector relativo al objeto
del proceso contractual desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacién técnica y de
analisis de riesgo, tal como lo indica el Articulo 2.2.1.1.1.6.1.:

Articulo 2.2.1.1.1.6.1. Deber de analisis de las Entidades Estatales. La Entidad Estatal debe hacer,
durante la etapa de planeacion, el analisis necesario para conocer el sector relativo al objeto del
Proceso de Contratacién desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica, y
de analisis de Riesgo.

Por lo tanto, con base en el Objeto y alcance contractual, se hace necesario analizar los aspectos
generales del mercado en el que se desarrollan los servicios que puedan dar solucion a estos
aspectos, para este caso particular, en los respectivos estudios previos se identifica y justifica que la
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modalidad de contratacion debe enfocarse a una Contratacion Directa, por medio de la celebracion
de un Contrato Interadministrativo con la FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION

AND VISITORS BUREAU. Para procesos como este, de contratacion directa, Colombia Compra
Eficiente, en su Guia para la Elaboracion de Estudios de Sector, recomienda que el analisis se centre
o incluya las condiciones generales del Contrato, los plazos y formas de entrega y de pago.

EL AREA METROPOLITANA DEL VALLE DE ABURRA, elaboré el presente documento, en el que
se plasma el analisis necesario para lograr satisfacer la necesidad de la Entidad que origina el
proceso de contratacion citado y atendiendo a lo indicado en la Guia para la Elaboracién de Estudios
de Sector publicada por Colombia Compra Eficiente, numeral 2.1. Contratacién Directa, el presente
documento de Analisis del Sector contendra la siguiente estructura principal:

1. Descripcion de la Necesidad

2. Figura Organizacional del Apoyo (Persona Juridica)
3. Requerimientos de Experiencia

4. Presupuesto Oficial y Valor del Contrato

5. Aspectos Legales

6. Aspectos Generales del Mercado

6.1. Macro sector y Analisis del Entorno Econémico

6.2. Analisis de la Oferta del Bien o Servicio

6.3. Analisis de la Demanda y la Oferta - Metodologia de Aprovisionamiento Estratégico

6.4. Adquisiciones previas

7. Andlisis de Riesgos
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1. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD

El Area Metropolitana del Valle de Aburra es una Entidad Administrativa de caracter
especial y de derecho publico, dotada con personeria juridica, autonomia administrativa, y
patrimonio propio, autoridad con régimen administrativo y fiscal especial, autorizada por el
Decreto 3104 de 1979, puesta en funcionamiento mediante las Ordenanzas No. 34 de 1980
y No. 61 de 1983, el Decreto 11 de 1994 y enmarcada en el articulo 319 de la Constitucion
Politica y la Ley Organica No. 1625 de 2013, creada con el compromiso de consolidar el
progreso y el desarrollo arménico de la Gran Regién Metropolitana, que asocia a los diez
(10) Municipios que conforman el Valle de Aburra, El Distrito Especial de Ciencia,
Tecnologia e Innovacion de Medellin (como ciudad nudcleo), Barbosa, Girardota,
Copacabana, Bello, ltagli, La Estrella, Sabaneta, Caldas y Envigado; con funciones de
planeacion, autoridad ambiental y de transporte masivo y publico, colectivo e individual, con
radio de accién metropolitano, cuyas funciones estan establecidas en la Constitucion
Politica, en las Leyes 99 de 1993, 1625 de 2013 y 388 de 1997 y demas normas
complementarias que rigen a las Areas Metropolitanas y la Resolucién N° 675 del 17 de
julio de 2020 otorgada por el Instituto Geografico Agustin Codazzi, -IGAC- que habilita a la
Entidad como Gestor Catastral.

El Plan Integral de Desarrollo Metropolitano 2021 — 2032, se caracteriza por dos elementos:
el primero, su caracter intelectual para concebir las transformaciones del desarrollo
metropolitano, soportadas en enfoques sistémicos, holisticos y de largo plazo y para la
realizacion de los procesos de intervencién, buscando articular el desarrollo del Area
Metropolitana del Valle de Aburra con las demas dinamicas locales, regionales, nacionales
y globales; y el segundo, que proporciona la implementacién de diferentes técnicas y
herramientas que se caracterizan por ser participativas y de construccion social através de
la generacién de sinergias, cooperacion, redes, asociaciéon y voluntades colectivas.

De igual manera, se cuenta con el Plan de Gestién 2024-2027, aprobado mediante el
Acuerdo Metropolitano No 3 de 2024 - Adaptacion 1, donde la confianza es un pilar
sustancial, que se nutre dela transparencia y el respeto por lo publico. Dos principios donde
se deben de originar las actuaciones y decisiones institucionales, y estas a su vez son la
respuesta al interés y a las necesidades de las comunidades. Un trabajo colaborativo que
permitira tener un acompafamiento permanente de La Junta Metropolitana y la inclusién de
las voces de los sectores publico y privado, las empresas, las universidades y la sociedad.
Lo anterior, con la premisa de afianzar un Valle de Aburra que aporta soluciones ligadas a
los ODS (Objetivos de Desarrollo Sostenible) donde lo mas importante es hacerlo juntos,
con una vision a largo plazo que posibilite que en todas las interacciones de las personas
con su entorno se puedan vencer los obstaculos que la geografia presenta, preservando al
maximo los recursos naturales.

El Area Metropolitana del Valle de Aburra, busca articular una dinamica conducente a
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generar procesos de modernizacion y desarrollo social e institucional, permitiendo el
posicionamiento de la Entidad en temas misionales a través del proceso comunicacional
desarrollando estrategias que contribuyan con el propdsito institucional y corporativo y
permitiendo evidenciar del compromiso con los municipios asociados y el Desarrollo de la
Region Metropolitana, y asi satisfacer sus necesidades frente a los temas que por Ley se
le asignaron.

Es asi como en el Plan de Gestion, en la linea estratégica (LINEA 1- ABURRA RESILIENTE),
programa01 “Gestion para la informacion y el conocimiento”, plantea la hoja de ruta a nivel
comunicacional, en la cual, su principal proposito es garantizar las condiciones
institucionales (alineacién de sentido y apropiaciéon de contenidos) para que se puedan
concretar las apuestas por la articulacion e integracién politico-administrativo y por una
ciudadania metropolitana que respalde y participe en la construccion colectiva del territorio
que habitamos.

Dado lo anterior, la proyeccion de este proceso permitira desarrollar acciones encaminadas
a garantizar la atencion y utilizacion de canales de participacion e interaccidon, asi como
para crear espacios de articulacion, los cuales contribuyan al fortalecimiento y
posicionamiento institucional de la labor misional de la Entidad. Al mismo tiempo, apunta a
enriquecer un sistema de informacion publica metropolitana para favorecer la comprensién
y la ampliacion de conciencia frente a hechos metropolitanos que involucran e impactan la
vida de todos en el Valle de Aburra.

Es importante recordar que por sostenibilidad se entiende a la satisfaccion de las
necesidades actuales sin comprometer la capacidad de las generaciones futuras de
satisfacer las suyas, garantizando el equilibrio entre crecimiento econémico, cuidado del
medio ambiente y bienestar social.

La tarea es seguir potenciando diferentes acciones comunicacionales, en este caso, a
través del apoyoa la realizacion de actividades que contribuyan a posicionar la labor misional
del Area Metropolitana delValle de Aburra dentro del Festival Altavoz y Miradas Medellin
2025, a fin de garantizar la validacién del habitante metropolitano en la identificacién y
recordacion de la imagen del Area Metropolitana del Valle de Aburra, que mantengan el
interés por la gestion metropolitana y reconocimiento comunitario.

Lo anterior, nos hace significar que la informacion como condicion para la participacion,
esta en la base de los procesos democraticos; es el nivel minimo que debe garantizarse a
los ciudadanos: dar a conocer, informar, entregar datos utiles y pertinentes a una
comunidad. Por ello, una sociedad informada es una sociedad a la que se le facilita
participar, por el hecho de contar con informacion que la faculta para ese ejercicio. Aqui
entonces, desde el plano de la informacion y construccion de agenda publica, es que se
aportara a la identificacién, recordacién y posicionamiento de los hechos metropolitanos en
la agenda informativa mediatica local y regional, asi como a construir opiniéon publica
favorable.

Recurrir a la accién informativa, es apuntarle a lograr una tarea de hacer visible el quehacer
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de la Entidad ante los publicos de interés. En el ambito de la movilizacién social, buscar los
mejores escenarios o espacios publicos para involucrarse con los sujetos sociales, desde
sus diferencias, para concertar metas comunes, participar y “movilizarse”, con el fin de
estimular la percepcion de una imagen positiva entre publicos de interés de la Entidad.
El establecimiento de este proceso lograra, que, a través de la realizacién de actividades
dentro del Festival Altavoz y Miradas Medellin 2025, el Area Metropolitana del Valle de
Aburra tenga presencia en este macro escenario, que evidencie publicamente el interés de
seguir desarrollando estrategias a nivel institucional, obteniendo con su materializacién ser
visibles publicamente en su rol de autoridad y articulador de la calidad ambiental y el
desarrollo sostenible, como también como autoridad de transporte, en el tema de movilidad
sostenible, lo que contribuira al posicionamiento institucional, a la par del desarrollo de la
Region Metropolitana, y con ello tratar de satisfacer sus necesidades frente a los temas que
por Ley se le asignaron a esta Entidad.

La Entidad cumple funciones de Autoridad Ambiental en la zona urbana de los Municipios,
como ente planificador del territorio, autoridad en el transporte masivo, gestora de proyectos
sociales y ejecutora de proyectos macro a nivel territorial. Especificamente, orienta su
gestion ambiental hacia la conservacién y uso sostenible de la biodiversidad, a través de
acciones de control y vigilancia, fortalecimiento de la coordinacién interinstitucional, apoyo
a la investigacién y acciones de educacién, divulgacion y participacién ciudadana, a través
de las cuales se potencia la identificacion, conocimiento, manejo y conservacion delos
recursos naturales existentes en el Valle de Aburra.

El interés de la Entidad en este proceso, consiste en aprovechar escenarios para la
interaccion con diferentes actores que fomentan la integracion de las comunidades en los
Municipios del Valle de Aburra, de forma directa, seria y veraz; elementos que ayudan a
que la gestion de la Entidad sea recordada y relacionada con su quehacer institucional y
corporativa, fomentando Ila cultura metropolitana, de compartir conocimiento vy
oportunidades de desarrollo que, de igual manera los diferentes elementos narrativos que
se tendran en cada escenario, los cuales ayudaran a promocionar los diferentes hitos
metropolitanos en lo que ha participado la Entidad y los cuales se involucra teniendo en
cuenta su protagonismo en el desarrolloarménico de la Region.

Vincularse institucionalmente a estos tipos de eventos, le permite a una entidad publica
como el Area Metropolitana del Valle de Aburra, aprovechar estos escenarios bastante
concurridos por los ciudadanos, para lograr una sensibilizacion directa acerca del rol que
ejerce la entidad, articulados al proceso de identificacién, recordacion y posicionamiento de
la imagen corporativa.

Por ello, el Area Metropolitana del Valle de Aburra requiere hacer sinergias con Entidades
que le permitan desarrollar sus funciones y le aporten soluciones a las necesidades en
temas puntuales de lagestion publica; adicionalmente en la realizacién de estrategias
comunicacionales como base para generar una interaccion comunitaria, compartiendo el
mensaje de concientizacion y sensibilizacion en temas corporativos y ambientales; asi
como mecanismos de comunicacidon como base de una interaccion comunitaria, como
medio idéneo para relacionarse y acercarse a la comunidad metropolitana.
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En ese sentido, la Alcaldia de Medellin, a través de la Secretaria de Cultura Ciudadana en
conjunto conla FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION AND VISITORS
BUREAU OFICINA DE CONVENCIONES Y VISITANTES PARA MEDELLIN Y
ANTIOQUIA, mediante comunicacion oficial del 2 de octubre de 2025, presenté propuesta
al Area Metropolitana del Valle de Aburra, para participar en el Festival Altavoz y Miradas
Medellin 2025, en calidad de entidad publica que genera desarrollo, con el propésito de
dimensionar con su acompafiamiento los diferentes espacios publicos, a través de
manifestaciones ambientales, culturalesy artisticas, referentes de ciudad, y para contribuir
con ello a generar identificacion, recordacion y posicionamiento de la entidad en su labor
misional.

La FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION AND VISITORS BUREAU -
OFICINA DE CONVENCIONES Y VISITANTES PARA MEDELLIN Y ANTIOQUIA, sigla
EL BUREAU, es una fundacién privada, sin animo de lucro, que tiene por objeto social: “el
fomento y desarrollo del turismo principalmente el cultural, el vacacional y de reuniones en
la ciudad de Medellin y en el Departamento de Antioquia, a través de la promocion del
destino y de la captacion de reuniones, congresos,convenciones, ferias, incentivos, eventos
y certamenes de caracter cultural que generen turismo receptivo. De esta manera,
contribuira a la complementariedad del turismo y la cultura, al desarrollo integral de la
cadena productiva de bienes, servicios y acciones, incluyendo clusters y micro clusters
relacionados con el objeto mismo del Bureau, para mostrar ante el mundo y visitantes el
conjunto de modos de vida, tradiciones, costumbres y capacidades representativas de la
region. (...)".

Gracias a la experiencia, trayectoria, reconocimiento y capacidad en la gestién y promocién
de eventosde gran magnitud, como la Feria de las Flores, la FUNDACION GREATER
MEDELLIN CONVENTION & VISITORS BUREAU — OFICINA DE CONVENCIONES
Y VISITANTES PARA MEDELLIN Y ANTIOQUIA, suscribié con El Distrito Especial de
Ciencia Tecnologia e Innovacion de Medellin el contrato Interadministrativo Marco Nro.
4600102078 de 2024, cuyo objeto es “La planeacion, gestion yejecucion de proyectos y
programas tendientes a la comercializacién y promocion de la ciudad y la consolidacién de
la identidad de sus ferias y eventos como vitrinas culturales nacionales e internacionales”;
este contrato hace que La FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION &
VISITORS BUREAU - OFICINA DE CONVENCIONES Y VISITANTES PARA
MEDELLIN Y ANTIOQUIA, sea proveedor exclusivo en el territorio nacional del bien y/o
servicio que se requiere contratar, y dado su objeto social, ha sido un aliado unico y
estratégico para el Distrito de Medellin, gracias a sus mas de 15 anos de trayectoria,
acompanando al desfile de silleteros en las ferias de las flores con la respectiva promocion
internacional del evento, al contar con una red extensa de contactosy alianzas estratégicas
que aseguran una promocion efectiva y un alcance significativo para quienes participan del
evento, lo cual denota la idoneidad de esta entidad para desarrollar el objeto del presente
contrato.

Llevar a cabo un proceso contractual con la FUNDACION GREATER MEDELLIN
CONVENTION & VISITORS BUREAU - OFICINA DE CONVENCIONES Y



Pagina 8 de 45
VISITANTES PARA MEDELLIN Y ANTIOQUIA permite que los procesos de planificacién
y ejecucién sean mas eficientes y 6ptimos, teniendo en cuenta la sdlida reputacion y
credibilidad del BUREAU en la region, aportando con ello, a un nivel de confianza y
profesionalismo que son determinantes para atraer a patrocinadores, y visitantes de alto
perfil. Ademas,esta colaboracién contribuye significativamente al desarrollo econémico y
social de la regién, impulsando tanto la economia local como el turismo.

En este sentido, la FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION AND VISITORS
BUREAU OFICINA DE CONVENCIONES Y VISITANTES PARA MEDELLIN Y
ANTIOQUIA, mediante comunicacion oficial del 2 de octubre de 2025, present6 propuesta
al Area Metropolitana del Valle de Aburra, oferta comercial para hacer presencia
Institucional en el Festival Altavoz 2025 que se realizara del 12 al 13 de octubre y
Miradas Medellin 2025: Geografias Creativas que se realizara del 4 al 9 de noviembre
de 2025.

Teniendo en cuenta que el Distrito de Medellin ha mostrado su compromiso con el medio
ambiente, el cual se ha materializado a través del desarrollo de acciones en pro de la
sostenibilidad y el cuidado del entorno.

La oferta se encuentra pertinente para la participacién del AMVA como entidad promotora
de la preservacion medio ambiental para los 10 municipios que la componen. Promoviendo
estrategias, que le permitan fortalecer la imagen publica de una Entidad Administrativa
inscrita dentro de los parametros de planificacion integral de desarrollo, enfocando todo su
esfuerzo técnico y administrativo en su quehacer institucional como contribucion a la
Gestidon Metropolitana y a mejorar la calidad de vida de los ciudadanos metropolitanos, por
medio de acciones orientadas al cumplimiento de los logros institucionales.

Y mas aun, cuando la entidad cumple funciones de autoridad ambiental; ejercicio que
contempla el manejo y administracion de los recursos naturales en sus areas urbanas.
Especificamente, orienta su gestién ambiental hacia la conservacion y uso sostenible de la
biodiversidad, a través de acciones de control y vigilancia, fortalecimiento de la coordinacion
interinstitucional, apoyo a la investigacion y acciones de educacién, divulgacion y
participaciéon ciudadana, a través de las cuales se potencia la identificacién, conocimiento,
manejo y conservacion de los recursos naturales existentes en el Valle de Aburra.

El interés del Bureau con esta propuesta es proyectar un espacio y escenario que permita
al Area Metropolitana del Valle de Aburré interactuar con diferentes actores que fomentan
la integracién de las comunidades en los Municipios del Valle de Aburra. Que la entidad,
ademas, sea recordada y relacionada con su quehacer corporativo, fomentando la cultura
metropolitana, de compartir conocimiento y oportunidades de desarrollo.

Finalmente, la propuesta para el Area Metropolitana del Valle de Aburrd es captar la
atencion de los ciudadanos metropolitanos a través de la participacién e interacciéon que se
contemplen en los diferentes escenarios de este evento de ciudad, con el fin de difundir los
contenidos y mensajes institucionales.

PROPUESTA DE VINCULACION ALTAVOZ:
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Festival Altavoz 2025 que se realizara del 12 al 13 de octubre, es un programa estratégico
del Distrito de Medellin que impulsa el talento local y proyecta la ciudad como un epicentro
musical. Desde 2004, ha sido la plataforma clave para artistas emergentes en Rock, Punk,
Reggae, Ska, Rap, Metal, Core, Electronico y Alternativo.

- Desde el 2004 Altavoz es una marca registrada de Medellin, un referente de
musica y cultura.

- El Festival Altavoz es uno de los eventos mas iconicos de la ciudad de Medellin.

- Altavoz ha movilizado mas de un millén de personas en 21 afnos.

- El segundo festival gratuito mas importante de Colombia.

- En el 2009 es elegido por la Unesco y el BID como programa con las

- mejores practicas de juventud en América Latina y el Caribe

- Plataforma de crecimiento para artistas emergentes y un referente cultural que
fortalece la identidad musical de la region.

Se ha llegado a mas puntos de contacto junto a las dependencias de la Alcaldia de Medellin.
Aproximadamente 50.000 personas.

Se articulan acciones de ciudad para el festival con: Dependencias de la Secretaria de
Cultura Ciudadana

- Presupuesto Participativo
- Plan de lectura, Escritura y Oralidad
- Unidad de gestion del conocimiento

Alcance de la presencia del AMVA en este evento de ciudad - Festival Altavoz 2025:

Presencia de marca

e Inclusién de marca (logo ) del Area Metropolitana del Valle de Aburra en piezas
comunicacionales digitales del festival (redes sociales ).

e Inclusién de marca (logo ) Area Metropolitana del Valle de Aburrd en pantallas
ubicadas en escenarios de Altavoz definido por secretaria de Cultura (3 escenarios)
promoviendo los mensajes de cuidado de medio ambiente, manejo de residuos,
disminucion de huella de carbono entre otro.

e Proyeccion de videos institucionales sobre economia circular en pantallas durante el
evento, como estrategia de alto impacto en el Valle de Aburra (producidos por la
marca). 3 pantallas (Bosque, escenario principal y secundario).

e Derecho a uso de imagen del festival para campafas propias del Area Metropolitana

¢ Presencia del area metropolitana en evento de lanzamiento designados por el festival.
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Activaciones

e Exhibicién y el derecho a realizar activacion de marca/lmagen corporativa del Area
Metropolitana del Valle de Aburra en los espacios del Festival.

e Produccién de termos con logo del Area metropolitana para usarlos en punto vital
de agua.

Campanas

¢ Disefio de la campafia comunicacional de Altavoz y el Area metropolitana para
promover la conciencia ambiental en los asistentes del festival

PROPUESTA DE VINCULACION MIRADAS MEDELLIN:

Miradas Medellin 2025: Geografias Creativas El evento se realizara del 4 al 9 de noviembre
de 2025, bajo el concepto "Geografias Creativas", con actividades disefadas para fomentar
el dialogo entre el cine, sus realizadores y el publico. Este afo, se priorizara el cine
iberoamericano, las nuevas audiencias y la participacion de estudiantes universitarios, con
la meta de superar los 10.000 asistentes (triplicando los indicadores de 2024).

La edicién 2025 propone una nueva estrategia, inédita en la ciudad y que ofrece multiples
posibilidades para la ciudad. Se trata del Primer Encuentro de Coproduccién Internacional,
un lugar de encuentro entre agentes de la industria cinematografica iberoamericana en
donde se potencie la coproduccion y colaboracién internacional.

Alcance de la presencia del AMVA en este evento de ciudad - Miradas Medellin 2025
Presencia de Marcas y espacios de Activacion

¢ Inclusion de video promocional promoviendo los mensajes de cuidado de medio
ambiente, manejo de residuos, disminucion de huella de carbono entre otros (1
minuto) proporcionado por el Area Metropolitana para ser incluido en la torta de
promos del Evento.

e Espacio de activacién o centro de experiencia ubicado en la sede principal (Parque
de los Deseos), destinado a la promocion de estrategias institucionales a través del
Portal de Geolocalizacion.
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e Socializacion por medio de menciones en los escenarios del evento Miradas con

mensajes alusivos a las intervenciones sociales, culturales y ambientales del Area
Metropolitana. Los mensajes deberan ser remitidos por el Area Metropolitana.

Capacitacién y formacién en temas asociados al festival

¢ Participaciéon en espacios: Talleres especializados (entradas al evento) cupos a los
laboratorios y talleres a personas del Valle de Aburra. El cumplimiento de este y
estos cupos estan sujetos a la inscripcidn de las personas.

¢ Participacién en espacios: Laboratorios especializados (entradas al evento) cupos
a los laboratorios y talleres a personas del Valle de Aburra. El cumplimiento de este
y estos cupos estan sujetos a la inscripcion de las personas.

e 1 cupo para una empresa en la Rueda de Inversién -sujeta a la postulacién de los
proyectos.

Valor agregado

e Derecho a usar las piezas graficas en su estrategia de comunicaciones.
EVENTOS

e Presencia del festival en 2 municipios del Valle del Aburra adicionales a Medellin.

Por lo anterior, se requiere realizar un Contrato Interadministrativo con la FUNDACION
GREATERMEDELLIN CONVENTION AND VISITORS BUREAU, entidad que comercializa
de forma exclusiva este evento de ciudad, es decir, dicha empresa es el proveedor exclusivo
en el territorio nacional, de conformidad con el Contrato Interadministrativo Marco Nro.
4600102078 de 2024, suscrito con El Distrito Especial de Ciencia Tecnologia e Innovacion
de Medellin, de cuyo objeto es “La planeacion, gestion y ejecucion deproyectos y programas
tendientes a la comercializacién y promocion de la ciudad y la consolidacién dela identidad
de sus ferias y eventos como vitrinas culturales nacionales e internacionales”; el cual tiene
una vigencia hasta el 2027.

2. FIGURA ORGANIZACIONAL DEL APOYO

La FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION AND VISITORS BUREAU -
OFICINA DE CONVENCIONES Y VISITANTES PARA MEDELLIN Y ANTIOQUIA, sigla EL
BUREAU, es una fundacion privada, sin animo de lucro, que tiene por objeto social: “el
fomento y desarrollo del turismo principalmente el cultural, el vacacional y de reuniones en
la ciudad de Medellin y en el Departamento de Antioquia, a través de la promocién del
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destino y de la captacion de reuniones, congresos, convenciones, ferias, incentivos,
eventos y certamenes de caracter cultural que generen turismo receptivo. De esta manera,
contribuira a la complementariedad del turismo y la cultura, al desarrollo integral de la
cadena productiva de bienes, servicios y acciones, incluyendo clusters y micro clusters
relacionados con el objeto mismo del Bureau, para mostrar ante el mundo y visitantes el
conjunto de modos de vida, tradiciones, costumbres y capacidades representativas de la
region. (...)".

Gracias a la experiencia, trayectoria, reconocimiento y capacidad en la gestiéon y promocién de
eventos de gran magnitud, como la Feria de las Flores, la FUNDACION GREATER MEDELLIN
CONVENTION & VISITORS BUREAU — OFICINA DE CONVENCIONES Y VISITANTES PARA
MEDELLIN Y ANTIOQUIA, fue elegida por El Distrito Especial de Ciencia Tecnologia e Innovacion
de Medellin para celebrar el contrato Interadministrativo Marco Nro. 4600102078 de 2024, cuyo
objeto es “La planeacion, gestién y ejecucién de proyectos y programas tendientes a la
comercializacion y promocion de la ciudad y la consolidacion de la identidad de sus ferias y eventos
como vitrinas culturales nacionales e internacionales”.

La Fundacién Bureau, por su objeto social, ha sido un aliado Unico y estratégico para el Distrito de
Medellin, gracias a sus mas de 14 afos de trayectoria, acompafiando al desfile de silleteros en la
feria de las flores y su promocion internacional, pues no solo posee un entendimiento detallado de
la esencia y las tradiciones del evento, sino que también cuenta con una red extensa de contactos
y alianzas estratégicas que aseguran una promocion efectiva y un alcance significativo del evento.

Llevar a cabo un proceso contractual con la Fundacion BUREAU Medellin y Antioquia permite que
los procesos de planificacion y ejecucién sean mas eficientes y éptimos, teniendo en cuenta la sélida
reputacion y credibilidad del BUREAU en la regién, aportando con ello, a un nivel de confianza y
profesionalismo que son determinantes para atraer a patrocinadores, y visitantes de alto perfil.
Ademas, esta colaboracién contribuye significativamente al desarrollo econémico y social de la
region, impulsando tanto la economia local como el turismo.

3. REQUERIMIENTOS DE EXPERIENCIA (TIEMPO Y CALIDAD)

La FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION AND VISITORS BUREAU — OFICINA DE
CONVENCIONES Y VISITANTES PARA MEDELLIN Y ANTIOQUIA, para la ejecucion de los
Contratos Interadministrativos cuenta con capacidad técnica, administrativa, juridica, financiera y
una amplia experiencia que le permiten prestar los servicios requeridos, a través de altos estandares
de calidad, cumplimiento y optimizacién de los recursos.

La Fundacién cuenta con una experiencia de 18 afios desarrollando proyectos que promocionan la
cultura de la ciudad-region en el mundo, visibilizandolos ante los publicos objetivos, agencias
mayoristas, asociaciones y tomadores de decisiones para la generacion de oportunidades de
negocio a los empresarios de nuestro territorio. Actualmente contamos con cerca de 207 miembros
Bureau que hacen parte de este ecosistema.

Dentro de su foco estratégico se encuentralo siguiente:

e Promocionar a Medellin y Antioquia para incrementar, de una manera sostenible, elturismo de
reuniones y el vacacional.
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e Captar eventos que estén conectados con la vocacion y las oportunidades dedesarrollo de la
Region.
e Generar oportunidades de negocio que impacten positivamente el desarrolloeconémico y social
de la region.

Ademas, la Fundacién ha desarrollado un trabajo de similares caracteristicas con
diferentes empresas del sector publico, entre ellos, los que a continuacion se relacionan:

QDO OQ @areametropol | www.metropol.gov.co
Carrera 53 # 40 A - 31 \ (57-4) 604 3856000
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TOTAL

OBJETO VALOR INICIAL
O SUBSECRETARIA CONTRATO
PRESTACION DE SERVICIOSPARA LA TRESMIL CUATROCIENTOSOCHENTA Y
DISTRITODE MEDELLIN - SECRETARIA IMPLEMENTACION DE ACCIONESDE CINCO
DE DESARROLLO ECONOMICO MERCADEOE INTERNACIONALIZACIONDEL | MILLONESSETECIENTOSNOVENTAY UN
MILSETECIENTOSNOVENTA PESOSM.L.
2021 CONTRATO 4600089768 TURISMOENLA CIUDAD R $ 4,180,901,092
FORTALECER LASESTRATEGIASDE CIENTOSESENTA Y UN MILLONES
2021 GOBERNACION DE ANTIQOUIA CONTRATO 4600012610 | PROMOCION PARA EL POSICIONAMIENT O DEL DOSCIENTOSNOVENTA Y DOSMIL $ 161,292,581
SECTOR TURISTICODELDEPARTAMENTODE | QUINIENTOSOCHENTA Y UNPESOS
CONVENIODE ASOCIACION, PARA LA
DISTRITODE MEDELLIN - SECRETARIA PLANEACION Y EJECUCION DEL PLAN MILQUINIENT OSMILLONESDE PESOSM/ L
2021 CONVENIO 4600091126 $ 1,500,000,000
DE CULTURA COMERCIAL DE LASFERIASDE CIUDAD QUE  |($ 1.500.000.000) - DISTRITO 1.426.000.000
DESARROLLE LA SECRETARIA DE CULTURA
PRESTACION DE SERVICIOSPARA LA DOSMIL SEISCIENTOSCINCUENTA Y TRES
DISTRITODE MEDELLIN - SECRETARIA IMPLEMENTACION DE ACCIONESDE MILLONESTREINTA Y UNMILCIENTO
2022 CONTRATO 4600093866 $2,653,031,138
DE DESARROLLO ECONOMICO MERCADEOE IMPLEMENTACION DE LA TREINTAY OCHOPESOSM.L
MARCA DE CIUDAD. ($2.653.031.138) VA INCLUIDO
DISTRITODE MEDELLIN - SECRETARIA CONVENIO DE ASOCIACION, PARA LA MIL SEISCIENT OSSESENTA MILLONESDE
DE CULTURA PLANEACION Y EJECUCION DEL PLAN PESOSM.L. (1.660.000.000) - DISTRITO
2022 CONVENIO 4600094446 COMERCIAL DE LASFERIASDE CIUDAD E 1.575.000.000 $ 1,660,000,000
INTERNACIONALIZACION DE LA SECRETARIA
DE CULTURA CIUDADANA
FORTALECER LASESTRATEGIASDE
. CIENTOSETENTA MILLONESDE PESOS
PROMOCION PARA EL POSICIONAMIENT O DEL
2022 GOBERNACION DE ANTIQOUIA CONTRATO 4600013562 v ML $ 170,000,000
SECTOR TURISTICODEL DEPARTAMENT O DE
(8 170.000.000) IVA incluido.
ANTIOQUIA
INCENTIVAR LA DEMANDA DE LOS TRESCIENTOSTREINTAY UNMIL
SEGMENTOSVACACIONAL Y DE REUNIONES, A| MILLONESTRESCIENTOSVEINTE MIL
TRAVESDE LA PROMOCION PARA LA OFERTA |  NOVECIENTOSNOVENTA PESOSM.L
2022 GOBERNACION DE ANTIQOUIA CONTRATO 4600014482 DE CULTURA, NATURALEZA Y OTRAS ($331.320.990) IVA $ 331,320,990
VOCACIONESDE LAS SUBRE GIONESDE incluido
ANTIOQUIA, ENLOSMERCADOSNACIONALESE
INTERNACIONALES.
PRESTACION DE SERVICIOSPARA EJECUTAR
DISTRITODE MEDELLIN - SECRETARIA ACCIONESDEL PLAN DE MERCADEO TRESMILMILLONESDE PESOSM.L.
DE DESARROLLO ECONOMICO TURISTICOE IMPLEMENTACION DE LA MARCA (3.000.000.000) IVA incluido
2023 CONTRATO 4600096953 DE CIUDAD $ 3,000,000,000
PRESTACION DE SERVICIOSPARA LA
PARTICIPACION DE LA SECRETARIA DE
TURISMO DEL DEPARTAMENTODE
CIENTOSESENTA Y CINCOMILLONES
ANTIOQUIA EN LA VERSION 42° DE LA VITRINA
EMPRESA DE PARQUESY EVENTOSDE ; ) SETECIENTOSOCHENTA Y SEISMIL
TURISTICA DE ANAT 02023, QUE SE LLEVARA A
ANTIOQUIA -ACTIVA CUARENTA PESOSM!/ L ($ 165.786.040)
CABOEN CENTROINTERNACIONAL DE
- incluidoIVA.
NEGOCIOSY EXPOSICIONESDE BOGOTA -
CORFERIASDEL 22 AL 24 DE FEBRERO DEL
2023 CONTRATO 2 2023. $ 165,786,040
. v PRESTACION DE SERVICIOSPARA LA
DISTRITODE MEDELLIN - SECRETARIA DOSMIL MILLONESDE PESOSM.L
2023 . CONTRATO 4600097913 | EJECUCION DE LASESTRATEGIASDE MARCA $2,196,412,195
DE DESARROLLO ECONOMICO ($2.000.000.000)
DE CIUDAD, EN EL MARCO DEL PROYECTODE
CONTRATOMARCO DE PRESTACION DE
SERVICIOSPARA EL DESARROLLO DE
EMPRESA DE PARQUESY EVENTOSDE ACTIVIDADESORIENTADASAL
ANTIOQUIA -ACTIVA FORTALECIMIENTOY POSICIONAMIENT O DEL
DEPARTAMENTO DE ANTIOQUIA COMO
2023 CONTRATO 32 DESTINOTURISTICO. INDETERMINADO $ 354,896,004
CONVENIO DE ASOCIACION, PARA LA MILOCHOCIENT OSSESENTA Y OCHO
PLANEACION Y EJECUCION DEL PLAN MILLONESDE PESOSM!/ L ($ 1.868.000.000) -
DISTRITODE MEDELLIN - SECRETARIA
2023 | T uRa CONVENIO 4600098759 COMERCIAL DE LASFERIASDE CIUDAD E DISTRITO 1.774.600.000 $ 1,868,000,000
INTERNACIONALIZACION DE LA SECRETARIA
DE CULTURA CIUDADANA
PRESTACION DE SERVICIOSPARA EJECUTAR |MIL SEISCIENTOSNOVENTA Y CINCO
DISTRITODE MEDELLIN - SECRETARIA ACCIONESDEL PLAN DE MERCADEODE ~ [MILLONESCUARENTA Y TRESMILCIENTO
2024 CONTRATO 4600100941 $ 2,542,564,756
DE DESARROLLO ECONOMICO TURISTICOE IMPLEMENTACION DE LA MARCA |SETENTA Y UN MIL PESOS($ 1.695.043.171)
CIUDAD
CONTRATOINTERADMINISTRATIVOMARCO
PARA LA PLANEACION, GESTIONY
EJECUCION DE PROYECTOSY PROGRAMAS
; , CONTRATO )
DISTRITODE MEDELLIN - SECRETARIA TENDIENTESA LA COMERCIALIZACION Y INDETERMINADO - 30% Sinaf ectacion
2024 INTERADMINIS | 4600102078
DE CULTURA TRATIVO PROMOCION DE LA CIUDAD Y LA COMERCIALIZACION presupuestal
CONSOLIDACION DE LA IDENTIDAD
DE cSUrSFrE aR71 A SKY 1V RE aNo T 4OSeCrO0M 2Ory
15T RoleNAS
DISTRITODE MEDELLIN- SECRETARIA | CONTRATO DOSMIL CUATROCIENTOSCINCUENTA Y
MANDAT O SIN REPRESENTACION PARA LA
DE CULTURA INTERADMINIS UNMILLONESNOVECIENTOSOCHENTA Y
GESTION Y ENTREGA DE ESTIMULOSA LOS
TRATIVODE NUEVE SEISCIENTOSCINCUENTA Y TRES
2024 4600102201 | SILLETEROSQUE PARTICIPEN EN EL DESFILE $ 2,451,989,653
MANDATOSIN ($2.451.989.653)
DE SILLETEROSY LA ALIMENTACION DE LOS
REPRESENTACI
o CUERPOSDE SEGURIDAD Y OPERATIVOEN
N
CONTRATO CONTRATO INTERADMINISTRATIVOPARA
; - |inTERADMINIS PRESTAR SERVICIOSEN LA
DISTRITODE MEDELLIN - SECRETARIA DOSMIL DOSCIENT OSMILLONESDE PESOS
2024 ) TRATIVO- 4600102495 IMPLEMENTACION DE ACCIONES
DE DESARROLLO ECONOMICO ) ] X ($2.200.000.000)
PRESTACION ESTRATEGICASDE TURISMO, PROMOCION Y
DE SERVICIOS MARKETING DEL DESTINO
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La FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION & VISITORS BUREAU — OFICINA
DE CONVENCIONES Y VISITANTES PARA MEDELLIN Y ANTIOQUIA en desarrollo de
su objeto, puede celebrar todos los actos y contratos necesarios o convenientes para el
cumplimiento de su objeto o que de una u otra forma se relacionen con aquel, todo con
sujecion a la Ley y a sus estatutos.

La pretension con la materializacién del Contrato Interadministrativo, tiene como alcance
brindar toda la asesoria y acompanamiento requerido para la planeacion, contrataciéon de
produccion de elementos y prestacion de servicios, organizacion, montaje y ejecucion de
los eventos corporativos, tanto en el ambito local, metropolitano y departamental.

Luego del anterior fundamento, se puede concluir que La FUNDACION GREATER
MEDELLIN CONVENTION & VISITORS BUREAU — OFICINA DE CONVENCIONES Y
VISITANTES PARA MEDELLIN Y ANTIOQUIA estd en capacidad de realizar las
actividades que contribuyan a posicionar la labor misional del AREA METROPOLITANA
DEL VALLE DE ABURRA en el desarrollo de manifestaciones ambientales, culturales y
artisticas dentro de la feria de las flores del distrito de Medellin 2025, lo que permitira
dinamizar aun mas el proceso de identificacion, recordacion y posicionamiento, en el que
est4d comprometido el Area Metropolitana del Valle de Aburra y con ello lograr que el
ciudadano metropolitano conozca aun mas del ejercicio de la labor misional de la entidad
y la gestion metropolitana.

TIPO DE PROCESO A CELEBRAR: EIl contrato a celebrar con ocasién del presente
proceso obedece a una Contratacion Directa, mediante la Modalidad de Contrato
Interadministrativo, el cual se desarrollara de acuerdo con lo dispuesto en la Constitucion
Politicay en la Ley 80 de 1993, 1150 de 2011 y Decreto 1082 de 2015.

Causal de contratacion directa establecida en el articulo 2, numeral 4, literal g), de la Ley
1150 de 2007, compilada en el articulo 2.2.1.2.1.4.8 del Decreto 1082 de 2015, el cual
dispone lo siguiente: “se considera que no existe pluralidad de oferentes cuando existe
solamente una persona que puede proveer el bien o el servicio por ser titular de los
derechos de propiedad industrial o de los derechos de autor, o por ser proveedor
exclusivo en el territorio nacional. Estas circunstancias deben constar en el estudio
previo que soporta la contratacion”. Negrillas propias.

ALCANCE - ACTIVIDADES A DESARROLLAR: En desarrollo del objeto del contrato, la
FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION AND VISITORS BUREAU, se
compromete a realizar las siguientes actividades:
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ALTAVOZ MEDELLIN 2025_PATROCINADOR

Inclusion de marca (logo) del Area Metropolitana en
piezas comunicacionales digitales del festival (redes 3
sociales)

Inclusion de marca (logo) Area metropolitana del
Valle de Aburra en pantallas ubicadas en esenarios
de Altavoz definido por Secretaria de Cultura (3
esenarios) promoviendo los mensajes de cuidado de
medio ambiente, manejo de residuos, disminucién de
huella de carbono entre otros

Presencia de marca

Proyeccion de videos institucionales sobre economia
circular en pantallas durante el evento, como
estrategia de alto impacto en el Valle de Aburra 3
(producidos por la marca). 3 Pantallas (Bosque,
esenario principal y secundario)

Derecho a uso de imagen del festival para campanas
propias del Area Metropolitana

Presencia con logos del area metropolitana en
evento de lanzamiento designados por el festival

Exhibicion y el derecho a realizar activacion de
marca/lmagen corporativa del Area Metropolitana del
Valle de Aburra en los espacios del Festival 1
promoviendo la economica circular y campafa en
plan comunicacional y y puntos ecolégicos

Activaciones

Produccion de termos con logo del Area

. : 1500
metropolitana para usarlos en punto vital de agua

Disefio de la campafa comunicacional de Altavoz y
Campafias el Area metropolitana para promover la conciencia 1
ambiental en los asistentes del festival

MIRADAS MEDELLIN 2025_PATROCINADOR

OOG @areametropol ‘ www.metropol.gov.co
Carrera 53 #40 A - 31 \\\ (57-4) 604 3856000
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Inclusién de video promocional promoviendo los
mensajes de cuidado de medio ambiente, manejo de
residuos, disminucion de huella de carbono entre
otros (1 minuto) proporcionado por el Area
Metropolitana para ser incluido en la torta de promos
del Evento.

Espacio de activacion o centro de experiencia
Presencia de Marcas y espacios de |ubicado en la sede principal (Parque de los

Activacion Deseos), destinado a la promocién de
estrategias institucionales a través del Portal de
Geolocalizacion.

Socializacién por medio de menciones en los
escenarios del evento Miradas con mensajes
alusivos a las intervenciones sociales, culturales y
ambientales del Area Metropolitana. Los mensajes
deberan ser remitidos por el Area Metropolitana.

Participacion en espacios: Talleres especializados
(entradas al evento) cupos a los labortaorios y
talleres a personas del Valle de Aburra. El
cumplimiento de este y estos cupos estan sujetos a
la inscripciéon de las personas

20

Capacitacién y formacién en temas

; ) Participacion en espacios: Laboratorios
asociados al festival

especializados (entradas al evento) cupos a los
labortaorios y talleres a personas del Valle de Aburra.
El cumplimiento de este y estos cupos estan sujetos
a la inscripcion de las personas

1 cupo para una empresa en la Rueda de Inversion
sujeta a la postulacién de los proyectos

Derecho a usar las piezas graficas en su estrategia
de comunicaciones.

Presencia del festival en 2 municipios del Valle del

Eventos Aburra adicionales a Medellin

La FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION AND VISITORS BUREAU, se
compromete a contribuir con las diferentes acciones descritas en el alcance, toda vez que
apuntan a mejorar la identificacion, recordacion y el posicionamiento de la imagen
institucional del Area Metropolitana del Valle de Aburra y su misionalidad, haciendo uso de
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estrategias de comunicacion publica, generando conciencia en todos los asistentes y
participantes sobre la importancia de incorporar acciones y buenas practicas ambientales
en temas, tales como: Gestion ambiental, la movilidad sostenible, cambio climatico y la
fauna, entre otros temas, los cuales hacen parte de la biodiversidad y la sostenibilidad
ambiental.

NOTA 1: En lo relacionado con el factor comunicacional (produccién y desarrollo de
actividades y/o herramientas publicitarias y comunicacionales), se tiene que los recursos
destinados para este item, dentro de las actividades a ejecutar por el contratista, se ajustan
a las consideraciones establecidas enel articulo 10 de la Ley 1474 de 2011- Estatuto
Anticorrupcién, en el Decreto 1082 de 2015 y el Manualde Contratacion Vigente de la
Entidad.

NOTA 2: Todos los gastos inherentes al funcionamiento, personal, equipos, insumos,
oficinas y demas gastos que requiera La FUNDACION GREATER MEDELLIN
CONVENTION AND VISITORS BUREAU, para la ejecucion del contrato se entenderan
asumidos en la presente propuesta, por lo tanto, contemplados dentro del valor ofertado y
sin que ello genere obligacién econémica adicional para el AREA METROPOLITANA.

4. VALOR DEL CONTRATO Y PRESUPUESTO OFICIAL.

El valor estimado del Presupuesto Oficial para el presente proceso es por un valor total de
SEISCIENTOS VEINTE MILLONES DE PESOS. M.L. ($620.000.000) INCUIDO IVA, que
deberan ser facturados, ejecutados y legalizados en su totalidad en la respectiva
vigencia fiscal.

Nota 1. Los valores establecidos en el Presupuesto Oficial son un referente para la
formulacion del presupuesto y como tal para establecer el valor del Contrato. En la
ejecucion, los valores descritos en el presente proceso estaran sujetos a la ejecucion real
y efectiva de cada una de las actividades y entregables del contrato.

Nota 2. El valor establecido para el presente proceso es reembolsable, es decir, se debe
demostrar que efectivamente el servicio especifico se causo y se ejecuto, presentando para
ello el soporte del gasto efectivamente realizado correspondiente a dichos Items,
previamente aprobado por la Supervision designado. Cuando en el plazo del Contrato no
se haya consumido la totalidad del monto establecido o no se hayan presentado esos
gastos o cuando habiéndose presentado los mismos, no se tenga el soporte adecuado, no
se reconocera dicho monto a LA FUNDACION vy se reintegraréa el saldo correspondiente a
EL AREA, antes de la Liquidacién del Contrato.

A continuacion, se presenta el resumen consolidado del Presupuesto Oficial, que soporta el valor del
Contrato:

Valor

Rubro Ficha
presupuestal
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1659 educacion para el desarrollo sostenible
2.3.2.02.02.009 metropolitano $ 620.000.000
1690 tejido Metropolitano para la Cultura y la
Educacion

5. ASPECTOS LEGALES

Se celebrara con la FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION AND VISITORS
BUREAU una Contratacion Directa mediante Contrato Interadministrativo de Prestacion de
Servicios cuyo objeto es: “CONTRATO INTERADMINISTRATIVO PARA LA PLANEACION,
ARTICULACION Y EJECUCION DE ACTIVIDADES AMBIENTALES, ARTISTICAS Y
CULTURALES QUE FORTALEZCAN EL POSICIONAMIENTO INSTITUCIONAL Y LA
LABOR MISIONAL DEL AREA METROPOLITANA DEL VALLE DE ABURRA, EN EL
MARCO DE LA PROGRAMACION DEL FESTIVAL ALTAVOZ Y MIRADAS MEDELLIN
2025” y desde el marco legal esta reglado asi:

En cumplimiento a El literal c), numeral 4, del articulo 2 de la Ley 1150 de 2007, modificado por el
articulo 92 de la Ley 1474 de 2011, que establece la posibilidad de contratar directamente en caso
de contratos interadministrativos, siempre que las obligaciones derivadas del mismo tengan relacién
directa con el objeto de la entidad ejecutora senalado en la ley o en sus reglamentos.

“Contratos interadministrativos. Modificase el inciso primero del literal ¢) del numeral 4 del
articulo 2° de la Ley 1150 de 2007, el cual quedara asi:

b) Contratos interadministrativos, siempre que las obligaciones derivadas del mismo tengan
relacion directa con el objeto de la entidad ejecutora sefialado en la ley o en sus reglamentos.

Se exceptuan los contratos de obra, suministro, prestacion de servicios de evaluacién de
conformidad respecto de las normas o reglamentos técnicos, encargos fiduciarios y fiducia publica
cuando las instituciones de educacion superior publicas o las Sociedades de Economia Mixta con
participacion mayoritaria del Estado, o las personas juridicas sin animo de lucro conformadas por la
asociacién de entidades publicas, o las federaciones de entidades territoriales sean las ejecutoras.
Estos contratos podran ser ejecutados por las mismas, siempre que participen en procesos de
licitacion publica o contratacion abreviada de acuerdo con lo dispuesto por los numerales 1y 2 del
presente articulo.

De igual manera el Decreto 1082 de 2015, establece la figura de la contratacion directa para la
celebracion de contratos o convenios interadministrativos, la norma prescribe lo siguiente:

“Articulo 2.2.1.2.1.4.4. Convenios o contratos interadministrativos. La modalidad de seleccion
para la contratacion entre Entidades Estatales es la contratacion directa; y, en consecuencia,
le es aplicable lo establecido en el articulo 2.2.1.2.1.4.1 del presente decreto.Cuando la
totalidad del presupuesto de una Entidad Estatal hace parte del presupuesto de otra con
ocasion de un convenio o contrato interadministrativo, el monto del presupuesto de la primera
debera deducirse del presupuesto de la sequnda para determinar la capacidad contractual de
las Entidades Estatales.”
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De conformidad con las disposiciones normativas antes sefialadas y en atenciéon a la naturaleza
juridica de las Entidades que intervienen en esta relacién convencional, se hace posible
juridicamente la suscripcién del Contrato Interadministrativo

Dispone el articulo 2° de la Ley 1150 de 2007, que: “La escogencia del contratista se efectuara con
arreglo a las modalidades de seleccidén de licitacion publica, seleccion abreviada, concurso de
méritos y contratacion directa”.

Teniendo en cuenta la naturaleza juridica del contrato a celebrar, y dado que la FUNDACION
GREATER MEDELLIN CONVENTION & VISITORS BUREAU — OFICINA DE CONVENCIONES Y
VISITANTES PARA MEDELLIN Y ANTIOQUIA, es la entidad seleccionada por Distrito Especial de
Ciencia Tecnologia e Innovacion de Medellin para celebrar el contrato Interadministrativo Marco Nro.
4600102078 de 2024, cuyo objeto es “La planeacién, gestidn y ejecucion de proyectos y programas
tendientes a la comercializacion y promocion de la ciudad y la consolidacién de la identidad de sus
ferias y eventos como vitrinas culturales nacionales e internacionales”, no existe pluralidad de
oferentes para satisfacer la necesidad de Entidad, se debe adelantar la de contratacién directa, en
atencion al articulo 2 numeral 4, literal g), de la Ley 1150 de 2007, desarrollado por el articulo
2.2.1.2.1.4.8 del Decreto 1082 de 2015:

“Articulo 2.2.1.2.1.4.8. Contratacion directa cuando no exista pluralidad de oferentes. Se
considera que no existe pluralidad de oferentes cuando existe solamente una persona que
puede proveer el bien o servicio por ser titular de los derechos de propiedad industrial o de los
derechos de autor, o por ser proveedor exclusivo en el territorio nacional. Estas circunstancias
deben constar en el estudio previo que soporta la contratacion”. Negrillas propias.

De acuerdo con el articulo 2.2.1.2.1.4.1., del Decreto 1082 de 2015, la entidad estatal debe sefalar
en un acto administrativo la justificacion para contratar bajo la modalidad de contratacion directa.

Por lo anterior, la Entidad se vincula a la realizaciéon de algunos de los actos publicos a través de un
“CONTRATO INTERADMINISTRATIVO PARA LA PLANEACION, ARTICULACION Y EJECUCION
DE ACTIVIDADES AMBIENTALES, ARTISTICAS Y CULTURALES QUE FORTALEZCAN EL
POSICIONAMIENTO INSTITUCIONAL Y LA LABOR MISIONAL DEL AREA METROPOLITANA DEL
VALLE DE ABURRA, EN EL MARCO DE LA PROGRAMACION DEL FESTIVAL ALTAVOZ Y
MIRADAS MEDELLIN 2025.”, estos eventos seran comercializados de manera exclusiva por LA
FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION AND VISITORS BUREAU, se desarrollaran en
la ciudad de Medellin y en ningun otro lugar a nivel nacional, toda vez que es la Unica vez que se
realiza anualmente durante los dias sefialados, con estas caracteristicas y condiciones.

De conformidad con las disposiciones normativas antes sefialadas y en atencion a la naturaleza
juridica de las Entidades que intervienen en esta relaciéon contractual, se hace posible juridicamente
la suscripcion y posterior ejecucion del Contrato Interadministrativo con LA FUNDACION GREATER
MEDELLIN CONVENTION AND VISITORS BUREAU.

El subdirector de Desarrollo Social esta en calidad de Delegado para la presente Contratacion, de
acuerdo con la Resolucion Metropolitana No. 1655 de 2023 y 1434 de 2024, las Leyes 1625 de 2013,
80 de 1993, 1150 de 2007 y el Decreto 1082 de 2015, los Acuerdos Metropolitanos No. 010 de 2013
y 019 de 2015; actuando en nombre y representacion de EL AREA METROPOLITANA VALLE DE
ABURRA.

6. ASPECTOS GENERALES DEL MERCADO
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6.1. MACROSECTOR Y ANALISIS DEL ENTORNO ECONOMICO:

Importancia del sector

El sector de eventos tiene un impacto multidimensional que abarca desde la economia
hasta el fortalecimiento de la cultura y la cohesion social, siendo un motor clave para el
desarrollo de las sociedades modernas y el crecimiento econémico, es un generador de
empleo y un promotor de la cultura y el entretenimiento. Su importancia radica en su
capacidad para unir a las personas, impulsar la creatividad y generar un impacto positivo
en la sociedad.

A continuacion, se detallan algunos de los aspectos clave de su relevancia:
¢ Impacto econémico

Generacién de empleo: El sector de eventos crea una gran cantidad de empleos directos
e indirectos, desde la organizacion y planificacion hasta la logistica, servicios de catering,
seguridad, transporte, entre otros.

Contribucién al PIB: Las grandes ferias, congresos, conciertos, festivales y otros eventos
generan una significativa aportacion al Producto Interno Bruto (PIB) de las regiones donde
se llevan a cabo, impulsando sectores como el turismo, la hosteleria, la construccion y la
tecnologia.

Estimulacion del turismo: Los eventos atraen a turistas nacionales e internacionales, lo
que beneficia tanto a la economia local como a la industria turistica en general.
Gremios y Asociaciones relacionadas con el sector:

ASOCOLWEP La Asociacién Colombiana de Wedding & Profesionales en Eventos, fue
creada con el fin de organizar y formalizar la industria para asi lograr que Gobierno
Nacional, reconociera la profesion como una actividad que promueve la economia del pais.

ICCA: International Congress and Convention Association - Asociacion Internacional de
Congresos y Convenciones, es la comunidad global y centro de conocimientos para la
industria de reuniones de asociaciones internacionales.

MPI: Meeting Professionals International - Fundada en 1972, la organizacién ofrece
educacion innovadora y relevante, oportunidades de networking e intercambios
comerciales, y actua como una voz prominente para la promocion y el crecimiento de la
industria.

COCAL: Federacién de Entidades Organizadoras de Congresos y Afines de América
Latina, agrupa Asociaciones Nacionales, Federaciones organizadoras de eventos, Burds
de Convenciones, y Afines de América Latina.

OMT: La Organizacién Mundial del Turismo (OMT) es el organismo de las Naciones Unidas
encargado de la promocion de un turismo responsable, sostenible y accesible para todos.
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CITUR: Sistema Unico Integral para el Manejo de Informacién Cuantitativa y Cualitativa de
Turismo de Colombia, que facilita el seguimiento del comportamiento del turismo y genera
datos para la formulacion, evaluacion y seguimiento para la toma de decisiones tanto en el
sector publico como privado, haciendo uso de las tecnologias de la informacion.

FONTUR: articuladores de los actores publicos, privados y las comunidades locales, en
torno a la politica de turismo para el apalancamiento de la inversién, la definicion y ejecucion
de proyectos de impacto, contribuyendo al desarrollo sostenible de la industria turisticay a
la paz en Colombia.

ANATO: es una entidad sin animo de lucro y de caracter gremial que representa, defiende
y promociona los intereses generales del turismo y de las Agencias de Viajes en Colombia.

COTELCO: es un gremio federado con amplia trayectoria, reconocimiento y presencia
nacional que representa y apoya los intereses del sector hotelero y turistico colombiano
fortaleciendo su competitividad y productividad mediante la prestacion de servicios que
permitan dar respuesta a las necesidades de nuestros afiliados y del turismo en general.

MEDELLIN CONVENTION & VISITORS BUREAU: Fundacion privada, sin animo de lucro,
encargada de promocionar al Distrito Especial de Ciencia, Tecnologia e innovacién de
Medellin y Antioquia en el mercado nacional e internacional.

Cluster Turismo de Negocios, Ferias y Convenciones: busca fortalecer a los
empresarios de la industria turistica de reuniones y la industria creativa para el desarrollo
de nuevos modelos globales de negocio, con el fin de mejorar la competitividad y dinamizar
la economia de la region.

ACBTL: Asociacion Colombiana de BTL conformada actualmente por las principales
agencias de BTL del pais.

SITUR: Es el Sistema de Indicadores Turisticos de Distrito Especial de Ciencia, Tecnologia
e Innovacién de Medellin y Antioquia, creado en 2007 para generar, sistematizar y difundir
informacion acerca del comportamiento de la actividad turistica en la economia del
Departamento y la ciudad. Actualmente, estd adscrito a la Secretaria de Desarrollo
Econdmico de la Alcaldia de Medellin, y es administrado por FENALCO Antioquia.

Plaza Mayor Convenciones y Exposiciones: es una entidad de Economia Mixta del
Orden Municipal, que trabaja a favor de la Ciudad — Regiéon. Con un capital publico inferior
al 90%. Cuenta con una unidad de negocio “Eventos sector Gobierno”, unidad encargada
de ejecutar contratos interadministrativos con entidades publicas de orden Nacional, Local,
Regional, bajo la modalidad mandato sin representacion, a través de ella se realiza la
gestion, administracion y ejecucion de presupuesto para eventos y actividades
complementarias a estos.
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Ruta N: Centro de innovacion y negocios del Distrito Especial de Ciencia, Tecnologia e
Innovacion de Medellin; tiene como propdsito contribuir al mejoramiento de la calidad de
vida de los habitantes de la ciudad a través de la Ciencia, la Tecnologia y la innovacion.

Medellin.travel.com: Es la guia de viajes Oficial de Distrito Especial de Ciencia, Tecnologia
e Innovacién de Medellin. Una herramienta de promocion turistica de propiedad del Distrito
Especial de ciencia, tecnologia e innovaciéon de Medellin, donde se ofrecen de manera facil
e integrada informacion, recursos y servicios para resolver las necesidades de viaje a la
ciudad.

Opcién Hoy: Es la primera y unica Agenda Cultural, Turistica y Deportiva del Distrito
Especial de Ciencia, Tecnologia e Innovacion de Medellin, creada en agosto de 1993. Se
trata de una edicidén mensual donde se presenta toda la programacién remitida por cerca
de 600 instituciones.

elace.net: La Escuela Latinoamericana de Capacitacion en Eventos - ELACE - es una
institucion de educacién superior constituida por un equipo de jovenes con una significativa
formacion académica y experiencia profesional en la industria del turismo de eventos y
negocios en América Latina.

Eventoplus.com: Informa y conecta a los profesionales, empujando el desarrollo del
mercado de eventos, reuniones e incentivos en Espafia. Siempre muy cerca de los
profesionales, les ofrecemos plataformas y soluciones: el primer portal de eventos en
Espana (eventoplus.com); la revista de referencia (eventos Magazine)

Directorio Sectorial Proveedores Eventos: guia completa y especializada en Antioquia
para la organizacion, operacion y montaje de todo tipo de eventos.

eventoslatinoamericanos.com: Es una publicacion especializada en congresos,
conferencias, seminarios, ferias, exposiciones, reuniones empresariales, viajes de incentivo
y reuniones en general.

Asoeventos: asociacion empresarial colombiana que reune a operadores y proveedores
de eventos. Esta se caracteriza por ser una entidad sin animo de lucro y de participacion
democratica.

Participacion en el PIB y relacién con el sector
PRODUCTO INTERNO BRUTO (PIB) Il TRIMESTRE 2025

El PIB es el total de bienes y servicios producidos en un pais durante un periodo de tiempo
determinado. Incluye la produccién generada por nacionales residentes en el pais y por
extranjeros residentes en el pais, y excluye la produccion de nacionales residentes en el
exterior.
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PIB = Consumo + Inversién + Gasto del Gobierno + (Exportaciones — Importaciones)

De acuerdo con la informacion disponible en el Boletin técnico del DANE en el segundo
trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,1% respecto al
mismo periodo de 2024pr

Producto Interno Bruto (PIB)
Tasas de crecimiento anual en volumen’
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Fuente: DANE, PIB_T
1: Series originales encadenadas de volumen con afio de referencia 2015

P*: preliminar
P: provisional

Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores vy
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida
crece 5,6% (contribuye 1,1 puntos porcentuales a la variacion anual).

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 3,8% (contribuye 0,4 puntos
porcentuales a la variacion anual).

Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion
obligatoria; Educacion; Actividades de atencién de la salud humana y de servicios
sociales crece 1,8% (contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variacion anual).

Durante el primer semestre de 2025pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el
Producto Interno Bruto presenta un crecimiento de 2,4%. Las actividades econdémicas que
mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores vy
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida
crece 4,8% (contribuye 1,0 puntos porcentuales a la variacion anual)

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 5,3% (contribuye 0,5 puntos
porcentuales a la variacion anual).

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de
servicios; Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores;

OO OQ @areametropol | www.metropol.gov.co
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actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de
bienes y servicios para uso propio crece 11,4% (contribuye 0,5 puntos porcentuales
a la variacion anual).

Tabla 1. Walor agregado por actividad ecomndmica
Tasas de crecimiento en wolurreen ™
Segunds trimestre 202507
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En el segundo trimestre de 2025 la economia crecié 2,1 %. El resultado estuvo por debajo
de las expectativas de la mayoria de los analistas. El Banco de la Republica, por ejemplo,
habia estimado que el Producto Interno Bruto (PIB) creceria 2,6 % en ese periodo, y el
promedio de los analistas estimaba un 2,7 %.

Si bien este dato marca un repunte respecto al 1,7% que se observo para el mismo periodo
del 2024, quedo por debajo de las expectativas del mercado; que en su mayoria esperaban
un avance superior al 2,5%. Asi mismo, el impulso sigue dependiendo de pocos motores,
principalmente el consumo de los hogares y el dinamismo del comercio y los servicios;
mientras que la mineria y la construccion continian como los grandes lastres de la actividad
productiva.

Fuente: https://www.elespectador.com/economia/asi-va-la-economia-colombiana-en-2025-pib-inflacion-y-
mas-noticias-hoy/
https://www.portafolio.co/economia/crecimiento/el-crecimiento-economico-de-colombia-trajo-sorpresas-en-el-
segundo-trimestre-637763
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. Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio decrece 6,7%.

Tabla 13. Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacidn v otras actividades de servicios’
Tasas de crecimiento en volumen?
Segundo trimestre 2025F°

Tasas de crecimiento (%)
" Serie gjustada por efecto
Serle estachonal y calendario
Actividad econdmica
Anual Afio corrido Trimestral
202571 f 20257y 202571 ¢
2024711 202477 202571
Actividades artisticas, de entretenimbento y recreacion y otras
41 13,0 15
actividades de senvichos
Actividades de los hogares individuales en calidad de
1 -1,1 32 57
e pleadores
Actividades u'ti:ll-c.u. de entretenimiento y recreacidn y 75 14 24
otras sctividades

Fuente: DAME, PIE_T

Pprelirinar

"Actividedes artisticas, de entretenimiento y recreackon y otes actividades de serviclos; Actividades de les hogares
Individuales en calidad de empleadores; acthidades no diferencladas de los hogares indhviduales como productores de
bienes y servicios para uso propdo.

*Seqies encadenadas de volumen con albo de referencla 2015

‘actividades de los hogares individuales en calidad de empleadorss; actividades no diferencladas de los hogares
Individuales como productones de blenes y serviclos para uso proplo.

e Fomento de la cultura y el entretenimiento
Diversidad cultural: Los eventos culturales y festivales contribuyen a la promocion y
preservacion de tradiciones y expresiones artisticas, fomentando la diversidad cultural y la
identidad regional.
Entretenimiento y disfrute: Los eventos de entretenimiento, como conciertos,

espectaculos y festivales, son esenciales para el ocio de la poblacion, mejorando la calidad
de vida y la cohesion social.

e Desarrollo empresarial y networking
Plataforma de negocios: Ferias y congresos brindan oportunidades para el networking, la

colaboracién entre empresas y la creacion de alianzas estratégicas. Son puntos de
encuentro para la innovacion y la presentacion de productos y servicios.

O O O @areametropol www.metropol.gov.co
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Visibilidad para marcas: Las empresas aprovechan los eventos para aumentar su
visibilidad, lanzar nuevos productos y fortalecer su marca a través de la interaccion directa
con el publico o con otras empresas del sector.

¢ Innovaciony tecnologia

Avances tecnologicos: El sector de eventos es un motor clave para la adopcién y el
desarrollo de nuevas tecnologias, como el uso de plataformas digitales para eventos
hibridos, tecnologias de realidad aumentada, inteligencia artificial para la personalizacion
de experiencias y la mejora de la logistica de eventos.

Sostenibilidad e innovacién verde: En los Ultimos afos, el sector de eventos ha adoptado
practicas mas sostenibles, como la reduccion de residuos y la incorporacién de energias
renovables, contribuyendo a la creacion de eventos mas responsables y conscientes con el
medio ambiente.

¢ Fortalecimiento de la comunidad y relaciones sociales

Conexion social: Los eventos permiten que las personas se conecten, compartan
experiencias y establezcan lazos. Esto fortalece la cohesién social y fomenta la integracién
en las comunidades.

Bienestar colectivo: Ademas de ofrecer entretenimiento, los eventos contribuyen al
bienestar emocional y social de los individuos, proporcionando espacios para la diversion y
el aprendizaje.

e Educacién y desarrollo profesional

Capacitaciéon y formacion: A través de congresos, seminarios y talleres, los eventos
ofrecen oportunidades de capacitacién y desarrollo profesional. Estos eventos permiten a
los participantes mantenerse actualizados sobre las ultimas tendencias y mejores practicas
en sus areas de especializacion.

Divulgacion de conocimientos: Los eventos académicos y cientificos son cruciales para
el intercambio de ideas y la difusion del conocimiento, promoviendo el avance de la ciencia,
la tecnologia y otros campos.

En Colombia, los eventos han contribuido a mejorar la imagen del pais y de sus diferentes
ciudades, pues se han constituido en un medio para fortalecer los vinculos comerciales,
politicos y sociales, incentivar la preservacion y valoracion del patrimonio histérico, cultural
y turistico, que desarrolla a su vez una gran cadena productiva de empresas como:
transporte aéreo, terrestre y acuatico, servicios de guias turisticos, agencias de viajes,
hoteles, restaurantes, centros de convenciones, operadores profesionales de eventos,
agencias de publicidad, comercializacion de productos tipicos de la region, servicios
artisticos, centros comerciales, entre otros. Debido a esto la industria de eventos y ocio ha
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ganado un papel fundamental en la economia colombiana, contribuyendo de manera
significativa al crecimiento economico y al desarrollo social del pais.

Colombia se ha consolidado como un destino atractivo para eventos internacionales, lo que
atrae inversiones extranjeras en infraestructura, tecnologia y turismo, ademas de generar
oportunidades comerciales. Los festivales y eventos culturales, como el Carnaval de
Barranquilla, el Festival Vallenato en Valledupar, la Feria de las Flores en Medellin y el
Festival Internacional de Cine de Cartagena, atraen a turistas nacionales e internacionales,
generando un flujo importante de visitantes y favoreciendo el sector hotelero, gastronémico
y de transporte.

Datos histéricos y desempeiio del sector

A lo largo del tiempo, el sector de eventos ha pasado por diversas fases de crecimiento,
adaptandose a las transformaciones sociales, econémicas, tecnoldgicas y globales. Desde
eventos locales y religiosos hasta el surgimiento de grandes exposiciones internacionales,
y la reciente transicidén hacia el mundo digital y los eventos hibridos, el sector ha demostrado
una capacidad de adaptacion impresionante. En la actualidad, el sector sigue
evolucionando, con la sostenibilidad, la digitalizacién y la innovacion tecnolégica como los
principales motores del cambio en la industria.

Las grandes ciudades y destinos turisticos comenzaron a darse cuenta de que los eventos
podian ser una fuente importante de ingresos. Eventos como congresos y convenciones
generaron miles de millones de ddlares en turismo y negocios. La digitalizacion permitio
una mayor accesibilidad a los eventos, lo que impulsé la participacidén a escala global. El
aumento en la escala de los eventos requeria mayores niveles de especializacion y la
integracion de tecnologias avanzadas (como software de gestion de eventos y plataformas
de interaccion digital).

A pesar de las interrupciones provocadas por la pandemia, el sector de eventos comenzé
una fase de recuperacion, adaptandose a las nuevas realidades del mercado. Los eventos
hibridos han demostrado ser una formula exitosa. Los organizadores de eventos ahora
tienen la capacidad de llegar a audiencias mas amplias a través de eventos virtuales y de
personalizar las experiencias utilizando datos en tiempo real. La tecnologia ha transformado
la forma en que se gestionan los eventos, aumentando la eficiencia y mejorando la
experiencia del participante.

El sector de eventos en Colombia muestra una recuperacion sélida y una clara tendencia
hacia la digitalizacion, la sostenibilidad y la especializacién. Las ciudades principales del
pais siguen siendo centros clave para eventos de negocios, turismo y cultura, lo que hace
que el panorama de eventos en Colombia sea prometedor. Sin embargo, desafios como la
situacion econdmica global y la competencia regional también estan presentes, lo que exige
una constante innovacion y adaptabilidad por parte de los organizadores y autoridades del
sector.
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Los eventos presenciales estan retomando su protagonismo, pero con una fuerte presencia
de formatos hibridos (presenciales y virtuales), lo que amplia la participacion y el alcance
de las audiencias, tanto a nivel nacional como internacional. En linea con las tendencias
globales, Colombia ha adoptado una mayor conciencia ambiental en la organizacion de
eventos. Las practicas sostenibles, como la reduccion de residuos, el uso de energias
renovables y la compensacion de huella de carbono, estan siendo cada vez mas comunes
en grandes eventos nacionales e internacionales.

La realidad aumentada (AR), la inteligencia artificial (IA) y la automatizacion estan
revolucionando la forma en que se organizan y viven los eventos. Estas tecnologias
mejoran la interaccién, la personalizacion de las experiencias de los participantes y la
eficiencia en la gestion de los eventos.

MERCADO LABORAL

Para el mes de julio de 2025, la tasa de desocupacion del total nacional fue 8,8%, lo que
representd una disminucion de 1,1 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2024
(9,9%). La tasa global de participacion se ubicé en 64,6%, mientras que en julio de 2024
fue 64,2%. Finalmente, la tasa de ocupacion fue 58,9%, lo que representd un aumento de
1,1 puntos porcentuales respecto al mismo mes del afio anterior (57,8%).

Tasa global de participacion (TGP), Tasa de ocupacidn (TO) y Tasa de desocupacion (TD)

Total nacional
Julio (2024-2025)

I Julio 2024 [ Julio 2025
70 64,2 64,6

Tasa (%)
S

Tasa Global de Participacion Tasa de Ocupacion Tasa de Desocupacion
(TGP) (TO) (TD)

Fuente: DANE, GEIH
Total nacional trimestre movil

En el total nacional, la tasa de desocupacién del trimestre mévil mayo - julio 2025 fue 8,8%,
lo que representd una disminucion de 1,4 puntos porcentuales respecto al mismo periodo
el ano anterior (10,2%). La tasa global de participacion se ubico en 64,2%, mientras que en
el trimestre movil mayo - julio 2024 fue 64,0%. Finalmente, la tasa de ocupacién fue 58,5%,
lo que representd un aumento de 1,0 puntos porcentuales respecto al trimestre movil mayo
- julio 2024 (57,5%).
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Grafico. Tasa global de participacion (TGP), Tasa de ocupacion (TO) y Tasa de
desocupacion (TD) Total nacional
Mayo - julio (2017 - 2025)
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Fuente: DANE, GEIH.

Nota: datos expandidos con proyecciones de poblacian, elaboradas con base en los resultados del CNPV 2018.
Nota: cifras aproximadas a un decimal.

Poblacion ocupada segun rama de actividad, mes de julio 2025

En el mes de julio de 2025, el numero de personas ocupadas en el total nacional fue 23.969
miles de personas. Las ramas que mas aportaron positivamente a la variacion de la
poblacion ocupada fueron Alojamiento y servicios de comida (0,8 puntos porcentuales);
Transporte y almacenamiento (0,7 puntos porcentuales) y Actividades profesionales,
cientificas, técnicas y servicios administrativos (0,5 puntos porcentuales).

Tabla. Distribuciéon porcentual, variaciéon absoluta y contribucion a la variacién de la
poblacién ocupada segun rama de actividad
Total, nacional julio (2024 - 2025)
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Total nacional
Distribucion

Rama de actividad

Variadon  Contribucion

Julio 2024  Julio 2025

% 2025 absoluta en p.p.

Poblacién ocupada 23.203 23.969 100 766

Alojamiento y servicios de comida 1630 1.817 76 186 08
Transporte y almacenamiento 1717 1.888 79 172 07
Actividades profesionales, cientificas, técnicas y servicios administrativos 1822 1.936 81 115 05
Comercio y reparacion de vehiculos 3969 4062 169 92 04
Construccién 1592 1.667 70 76 03
Industrias manufactureras 2561 2634 10 73 03
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca 3379 3442 144 63 03
Suministro de electricidad, gas, agua y gestion de desechos”™ 491 543 23 52 02
Actividades financieras y de sequros 439 475 20 37 02
Actividades artisticas, entretenimiento, recreacion y otras actividades de servicios 1948 1981 83 3 01
Actividades inmobiliarias 342 342 14 0 00
Administracion piblica y defensa, educacion y atencion de la salud humana 2878 2824 18 =& -0.2
Informacion y comunicaciones 437 357 15 -80 -03

Fuente: DANE, GEIH.

La Tasa de Desocupacion en Colombia durante julio de 2025 fue de 8,8%,1,1 puntos
porcentuales (pps) menos que en el mismo mes del 2024, cuando fue de 9,9%, inform¢ el
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (Dane), este viernes 29 de agosto.

La cifra es la mas baja para un julio desde 2001, segun la entidad. Desde 2017, la que mas
se le acerca es la del 2023, cuando fue de 9,6%.

Aunque la cifra general marca una mejora, el desempleo mantiene diferencias significativas
entre hombres y mujeres. En julio de 2025, la tasa de desocupacion femenina fue de 11,1%,
mientras que la masculina se ubicé en 7,1%, con una brecha de 4 puntos porcentuales.
Ademas, el Dane informé que el desempleo juvenil en Colombia mostrd una reduccién
durante el trimestre mayo-julio de 2025, al ubicarse en 15,0%. Aunque la cifra representé
una mejora general, los niveles siguen siendo elevados en varias regiones.

El reporte también incluyé el comportamiento de la informalidad, que descendié 1,2 puntos
porcentuales a nivel nacional y se situé en 54,8%. En las 13 principales ciudades, la
disminucion fue de 0,7 puntos, con una tasa de 41,6%, lo que evidenci6 una mejoria en los
mercados laborales urbanos

Fuente: https://www.portafolio.co/economia/empleo/tasa-de-desempleo-en-colombia-en-julio-de-2025-fue-de-
8-8-dane-638769
https://www.infobae.com/colombia/2025/08/30/petro-se-echo-flores-a-si-mismo-ante-cifra-de-desempleo-en-
colombia-el-mas-bajo-del-siglo/

INFLACION — VARIACION DEL iNDICE DE PRECIOS CONSUMIDOR (IPC)

El (IPC) o Inflacién es un indicador que permite medir la variacion porcentual promedio de
los precios al por menor entre dos periodos de tiempo, de un conjunto de bienes y servicios
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que los hogares adquieren para su consumo, hace referencia al aumento de los precios de
bienes y servicios en un periodo de tiempo, o lo que es lo mismo, la disminucién del valor
del dinero con respecto a la cantidad de bienes y servicios a comprar con él.

El crecimiento en los precios es uno de los principales termémetros para medir la salud de
una economia. Un pico inflacionario lesiona el poder de adquisicion de los hogares, pero
una contraccién marcada puede ir en contra de la expansién de empresas y comercios, en
palabras sencillas.

El Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (Dane) revel6 este 5 de septiembre
el resultado de inflaciéon correspondiente al mes de agosto del presente ano, segun la
entidad estadistica, el dato del indice de precios al consumidor cerro el octavo mes del afio
en 5,10% anual. El dato del afio corrido fue del 4.22%, mientras que la variacion mensual
fue del 0,19%. Un dato por encima de lo proyecto por analistas y centros de pensamiento.

La ultima variacion del IPC por encima del 5 % se dio en mayo de 2025, cuando la cifra se
ubico en 5,05%

Los alimentos y bebidas no alcohdlicas jalonaron el incremento del costo de vida en
Colombia durante agosto de 2025. Segun el reporte del DANE, este rubro fue el de mayor
aporte en la inflacién del octavo mes del aino, con un peso de 0,08 puntos porcentuales.

Después de los alimentos, los hoteles y restaurantes jalonaron el costo de vida en
Colombia, con un peso de 0,06 puntos porcentuales en la inflacion de agosto de 2025. De
acuerdo con el informe del DANE, los precios de este rubro crecieron un 0,49 %.

El top de divisiones de gasto con mayor peso en el dato del IPC de agosto lo completan los
bienes y servicios diversos, con un peso de 0,02 puntos porcentuales. “Alli tenemos
elementos de higiene personal, como los jabones o el papel higiénico, que son los que
estan jalonando este crecimiento”, declaro la directora del DANE.

Fuente: https://www.elespectador.com/economia/macroeconomia/inflacion-toma-aire-de-
nuevo-en-colombia-con-repunte-en-agosto-noticias-hoy/

Variacién mensual, afio corrido y anual
Total, nacional 2024 - 2025 (agosto)

Agosto
Variacion Mensual Variacion Afio corrido Variacion Anual
IPC total 0,00 0,19 4,33 4,22 6,12 5,10

Fuente: DANE, IPC
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En agosto de 2025 la variacion mensual del IPC fue 0,19%, la variacion afio corrido fue
4,22% y la anual 5,10%.
En agosto de 2025 la variacion anual del IPC fue 5,10%, es decir, 1,02 puntos porcentuales
menor que la reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de 6,12%.
El comportamiento mensual del IPC total en agosto de 2025 (0,19%) se explico
principalmente por la variacion mensual de las divisiones Alimentos y bebidas no
alcohdlicas y Restaurantes y hoteles. Las mayores variaciones se presentaron en las
divisiones Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,59%) y Restaurantes y hoteles (0,49%).

Comportamiento de la variacion mensual del IPC segun divisiones y subclases
Variacién y contribucién mensual por divisiones de gasto

En el mes de agosto de 2025, el IPC registr6é una variacion de 0,19% en comparacion con
julio de 2025, cinco divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,19%):
Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,59%), Restaurantes y hoteles (0,49%), Salud (0,46%),
Alimentos y bebidas no alcohdlicas (0,45%) y por ultimo, Bienes y servicios diversos
(0,44%). Por debajo se ubicaron: Educacién (0,13%), Alojamiento, agua, electricidad, gas
y otros combustibles (0,06%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacién
ordinaria del hogar (0,05%), Prendas de vestir y calzado (-0,02%), Transporte (-0,03%),
Informacion y comunicacion (-0,15%) y por ultimo, Recreacion y cultura (-0,30%).

IPC Variacién y contribucién mensual
Segun divisiones de gasto
Agosto 2024 - 2025

2024 2025
Dwisiones de Gasto Peso (%) \ariacidn (%) Ccn:;?::ﬁz;:snws \ariacidn (%) Ccn;,:?::ﬁ:;::m
Bebidas alcohdlicas y tabaco 1,70 0,22 0,00 050 om
Restaurantes y hoteles 0,43 0,31 0,03 049 0,06
Salud 1.1 017 0,00 0486 0,01
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 15,05 -0,68 -0,13 045 0,08
Bienes y servicios dversos 5,36 0,00 0,00 044 0,02
TOTAL 100,00 0,00 0,00 0,18 0,19
Educacian 4.41 0,16 -0,01 013 om
Alojamiento, agua, electricidad, gas y ofros combustibles 3312 0,30 0,09 0,06 0,02
:ge:[ies. articulos para el hogar y para ka conservacion ordinaria del 418 0.2 .00 805 0.00
Frendas de vestr y calzado 3,88 0,06 0,00 -0,02 0,00
Transporte 12,83 013 0,02 -0,03 0,00
Informacidn y comunicacidn 4,33 -0,40 -0,01 -0,15 0,00
Recreacion y cultura 3,78 -0,22 -0,01 -0,30 0,01

Fuente: DANE, IPC
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,19%), se ubicaron en las divisiones
de: Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Restaurantes y hoteles y Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles, las cuales aportaron 0,16 puntos porcentuales a la
variacion total.
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Variacion y contribucion de las subclases en el mes

En agosto de 2025 en comparacion con julio de 2025, la variacion de las subclases que
mas aportaron al indice total fueron: frutas frescas (4,66%), comidas en establecimientos
de servicio a la mesa y autoservicio (0,53%), arriendo imputado (0,26%), arriendo efectivo
(0,26%), carne de res y derivados (0,60%), platanos (3,47%), yuca para consumo en el
hogar (11,26%), gas (1,00%), zanahoria (15,58%) y café y productos a base de café
(2,89%). Las subclases con aportes negativos a la variaciéon fueron: electricidad (-1,61%),
papas (-9,63%), tomate (-4,26%), paquetes turisticos completos (-2,11%) y arroz (-0,97%).

IPC Variacién y contribucién mensual
Por principales subclases

Agosto 2025
Subclase Variacion (%) Cun;gl:g:li::aﬁ’:gtos
Frutas frescas 4,66 0,06
Comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio 0,53 0,04
Arriende imputado 0,26 0,03
Arriendo efectivo 0,26 0,02
Carne de res y derivados 0,60 0,01
Platanos 347 0,01
Yuca para consumo en el hogar 11,26 0,01
Gas 1,00 0,01
Zanahoria 15,58 0.01
Café y productos a base de café 2,89 0,01

Fuente: DANE, IPC.
Mota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

Variacién y contribuciéon anual por divisiones de gasto

En el mes de agosto de 2025, el IPC registr6é una variacion de 5,10% en comparacion con
agosto de 2024. En el ultimo ano, las divisiones Educacion (7,87%), Restaurantes y hoteles
(7,78%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (6,13%), Salud (5,67%), Bebidas alcohdlicas
y tabaco (5,33%) y por ultimo, Transporte (5,19%) se ubicaron por encima del promedio
nacional (5,10%). Entre tanto, las divisiones Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles (4,70%), Bienes y servicios diversos (4,00%), Muebles, articulos para el hogar
y para la conservacion ordinaria del hogar (3,18%), Prendas de vestir y calzado (2,02%),
Recreacién y cultura (1,63%) y por ultimo, Informacién y comunicacion (-0,85%) se ubicaron
por debajo del promedio nacional.

Cuadro. IPC Variacion y contribuciéon anual
Segun divisiones de gasto
Agosto 2024 - 2025
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2024 2025
Dwisiones de Gasto Peso (%) Variaci6n (%) O”T;;?;':::;‘:m Variacion (%) m";?m:mm
Educacién 441 10,60 0.40 787 0,3
Restaurantes y hoteles 543 8,85 0.54 7,78 0,85
Alirmentos y bebidas no alcohdlicas 15,05 3,38 0,65 6,13 1,16
Salud 1M 6.34 0.1 567 0.08
Bebidas alcohdlicas y tabaco 1,70 7.03 0,12 533 0,09
Transparte 12,93 6,06 0.81 519 0,70
TOTAL 100,00 6,12 6,12 510 5,10
Alojamiento, agua, electricidad, gas y ofres combustibles 3312 8,73 265 470 1,46
Bienes y servicios diversos 5,36 4,73 0.25 4,00 021
hl.:::rles. articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del 418 261 011 318 013
Prendas de vestir y calzado 398 23 0,07 2,02 0,06
Recreacion y cultura a7e 0,44 0.01 1,63 0,05
nformacidn y comunicacion 433 -0,72 -0,02 -0,85 -0,02

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

Los mayores aportes a la variacion anual se registraron en las divisiones de: Alojamiento,
agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas,
Restaurantes y hoteles y Transporte, las cuales en conjunto contribuyeron con 4,17 puntos
porcentuales al acumulado anual de dicha variacion.

Variaciones y contribuciones de las subclases en el aio

En agosto de 2025 en comparacion con agosto de 2024, la variacion anual de las subclases
que mas aportaron al indice total fueron: arriendo imputado (5,38%), comidas en
establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (8,05%), arriendo efectivo (5,64%),
transporte urbano (9,37%), frutas frescas (20,60%), comidas preparadas fuera del hogar
para consumo inmediato (7,50%), gas (13,12%), carne de res y derivados (6,19%), café y
productos a base de café (50,29%) y educacién preescolar y basica primaria (9,45%). Las
mayores contribuciones negativas se presentan en: papas (-45,72%), electricidad (-4,60%),
arroz (-3,67%), equipos de telefonia movil, similares y reparacion (-24,60%) y seguros de
vehiculos y otros relacionados con el transporte (-9,12%).

IPC Variacién y contribucién anual

Por principales subclases
Agosto 2025
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Contribucién Puntos

Subclase Variacion (%)

porcentuales
Arriendo imputado 538 0,68
Comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio 8,05 0,59
Arriendo efectivo 5,64 0,52
Transporte urbano (incluye tren y metro) 9,37 043
Frutas frescas 20,60 0,25
Comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato 7,50 017
Gas 13,12 0,15
Carne de res y derivados 6,19 0,15
Café y productos a base de café 50,29 0,14
Educacion preescolar y basica primaria 945 0,14

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

6.2. ANALISIS DE LA OFERTA DEL BIEN O SERVICIO

En este analisis del mercado se considero los datos abiertos (SECOP | y SECOP Il), en el que se
obtuvo una muestra a nivel nacional de los proveedores del sector Medio ambiental, para la base de
datos del SECOP | se segmento por los codigos presentados en la tabla que se encuentra el origen
de la referencia y para los datos en SECOP Il se identificaron palabras claves de acuerdo con las
diferentes subcategorias para los afios 2020-2025.

CLASIFICACION DE LOS SERVICIOS Y BIENES SEGUN LA UNSPSC.
Para determinar el objetivo contractual, éste debe estar enmarcado de acuerdo con el Cédigo
Clasificador de Bienes y Servicios de la Unesco. Se validé con la herramienta ofrecida por Colombia

compra eficiente, conforme busqueda del tema “cultura”.

Tabla: Cédigo Clasificador de Bienes y Servicios de la Unesco.

cODIGO PRODUCTO
UNSPSC
93141700 Cultura
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. Agencia Nacional. Clasificador de Bienes y Servicios - UNSPSC

Colombia Compra Eficiente —
— ) Reiniciar

| Search a | &
1. Segmento
A ~ P
93 - Servicios Politicos y de Asuntos Civicos BuSq“e“a por palabra clave o GDdIgO

Search a | -

r — Resultados
2. Famiila | Search I Segmento Familia Clase Producto Nombre Producto
1010 - Animales vivos 93 9314 931415 93141500 Desarrollo y servicios sociales
10T Prodlcios pera animales domeaioss 93 9314 931415 93141501 Servicios de politica social
1012 - Comida de animales 93 9314 931415 93141502 Servicios de legislacion de seguridad social
1013 - Recipientes y habitat para animales a3 9314 931415 93141503 Servicios de planificacion social
1014 - Productos de talabarteria y arreo 93 9314 931415 93141504 Servicios de cuidado en hogares adoptivos u orfanatos

93 9314 931415 93141505 Servicios de adopcion

r — 93 9314 931415 93141506 Servicios de bienestar social

3. Clase Search a & 93 9314 931415 93141507 Servicios de administracién del trabajo social
93 9314 931415 93141508 Gestién de servicios de voluntariado

931415 - Desarrollo y servicios sociales 93 0314 931415 93141509 Servicios de andlisis o gestion de problemas sociales
931416 - Poblacion 93 9314 931415 93141510 Estudios de estructura saciales o servicios relacionados
931417 - Cultura 93 9314 931415 93141511 Estudios de grupos sociales o servicios relacionados
931418 - Emplea 93 9314 931415 93141512 Servicios de organizaciones o movimientos juveniles
931419 - Desarrollo rural 93 9314 931415 93141513 Servicios de legislacion o justicia social

Figura: Clasificador de Bienes y Servicios — UNSPSC.

Disponible en:
https://www.colombiacompra.gov.co/content/herramienta-de-visualizacion-para-el-analisis-de-la-
demanda-y-de-la-oferta

Fecha consulta: 05/10/2025.

OFERTA DEL BIEN O SERVICIO REQUERIDO EN ALGUNOS PROCESOS SIMILARES
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SImilM T =
Seleccione una categoria:
(Segmento / Familia / Clase)
£ Buscar
2024 $0 mil M Seleccionar todo
50 mil M . ST 2020 2021 2022 2025 80 - Servicios de Gestion, Servicios Profesional
febrero junio julio noviembre Afio . 2 - Servicios Editoriales, de Disefio, de Artes
o = 83 - Servicios Publicos y Servicios Relacionado
Afio ©2020 ©2021 ®2022 @2023 ©2024 ®2025 Fuente @SECOP_II
93 - Servicios Politicos y de Asuntos Civicos
a4 ¢ rinr os omsiatan
Contratos Total ~ 9314 - Servicios comunitarios y sociales
Cantidad de contratos - Mensual - Cantidad de contratos - Anual B 931417 - Cultura
2 1 1 1 931418 - Emplea
3 931415 - Desarrollo y servicios sociales
931416 - Poblacion
8
H Filtro de Departamento - Proveedor:
‘E , Departamento estandar
g - 2 Buscar
| . oo B Seleccionar todo
-g B Antioquia
° 1
E I I I
&
o
0 2020 2021 2022 2023 20, Plataforma:
febrero junio julio noviembre Afio
SECOP_II
Afic ®2020 82021 92022 @2023 ®2024 ®2025 Fuente @SECOP_II

Nombre de Proveedor

Numero de Contratos

9

Nimero de Proveedores

1

Valor Total Estimado por Proveedor

Valor Contratacién

$11.84 mil M

2 BUREAU
FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION V.
B Fundacion Greater Medellin Convention Visitors B

Nimero de Proveedores

@®Valor Total Estimado @NUmero de Contratos

Documento de Proveedor ( Plataforma)

L Buscar
R $10 mil M Seleccionar todo
© 10 g 811008634 1
] H
E H Valor contratado:
& &
= K 30 $2.679.000.000
S ssmim E
il E
] 5 = —
= 8 2 Modalidad de seleccién
Competitiva Enajenacion
$0 mil M
Fundacién Greater Medellin Convention
Visitors Bureau Oficina de Convenciones Directa Eapachl
y Visitantes para Medellin y Antioquia
Prov_nombre
Valor Total Estimado por Proveedor Nimero de Contratos por Proveedor
5 5
3 ; 3
€ Fundacion Greater Medellin Convention Visitors Bureau O. $12 mil M £ Fundacidn Greater Medellin Convention Visitors Bureau .
3 2
@ a
50 mil M $10 mil M 0 5

Valor Total Estimado Nimero de Contratos
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Cantidad de Contratos con proveedores Valor de Contratos con proveedores Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion
plurales en SECOP 11 plurales en SECOP Il
$6,53 mil M
$6 mil M
4531 mil M
o
o
2
£
B samilm
& samil Modalidad de Seleccion
e}
5 @Contratacion directa
]
5 @Régimen Especial
S 2mimM
9 (100%) $11,84 mil... (100%)
$0 mil M
Especial Directa
Tipo: @No es plural Tipo: ®No es plural Modalidad general
Valor Total Estimado por Entidad Departamento de Entidad
®Valor Total Estimado @Numero de Contratos Todas ~
$12 mil M 7
Nombre de Entidad (agregado)
410 mil M & * ingrese el nombre sin tide
P Buscar
32 g Seleccionar todo
2 $8 mil M 53 ANTIOQUIA - ALCALDIA MUNICIPIO DE SABANETA
B £ ANTIOQUIA - AREA METROPOLITANA DEL VALLE D...
[ = DISTRITO ESPECIAL DE CIENCIA TECNOLOGIA E INN
= $6milM 4
= £
- g
2 samim 3 E
> 2 Nombre de Entidad (plataforma)
$2 mil M 2 A Buscar
m Seleccionar todo
AREA METROPOLITANA DEL VALLE DE ABURRA
$0 mil M 1 DISTRITO ESPECIAL DE CIENCIA TECNOLOGIA E INN....
DISTRITO ESPECIAL DE CIENCIA AREA METROPOLITANA DEL VALLE DE MUNICIPIO DE SABANETA MUNICIPIO DE SABANETA
TECNOLOGIA E INNOVACION DE ABURRA
MEDELLIN
Entidad

Comportamiento contratacién por bienes y servicios de UNSPSC

Clasificador de Bienes y Servicios - Familia or Participacion Contratos Valor Participaciéon Contratos Valor Participacién Contratos Valor Participacig

© 9314 - Servicios comunitarios y sociales [46.114  15,81% 3 $2.628.651.621  22,20% 1 $2,679.000.000  22,63% 9 $11.839.597.735  100,00%
= 931417 - Cultura 46.114 15,81% 3 $2.628.651.621 22,20% 1 $2.679.000.000 22,63% 9 $11.839.597.735  100,00%
Total 46.114 15,81% 3 $2.628.651.621 22,20% 1 $2.679.000.000 22,63% 9 $11.839.597.735  100,00%

Figura: Andlisis de la oferta del Area Metropolitana del Valle de Aburra en contratacién de servicios
culturales

Disponible en: https://www.colombiacompra.gov.co/analisis-de-datos-de-compra-
publica/visualizaciones-compra-publica/herramienta-de-visualizacion-para-el-analisis-de-la-
demanda-y-de-la-oferta

Fecha consulta: 05/10/2025.

Gracias a la informacién arrojada por las TIC de Colombia Compra Eficiente, se logré identificar que
el LA FUNDACION ha sido contratada varias veces por diferentes instituciones para administrar y
ofrecer diversos servicios que fortalezcan la gestién medioambiental, la aplicacion provee un
estimado de contratos por proveedor para este tipo de servicios, de igual forma por el analisis de
oferta realizado anteriormente se considera como la instituciéon publica idénea por su experiencia y
reconocida idoneidad en brindar esta clase de servicios que ayudan al fortalecimiento de la Gestion
Ambiental de la Entidad.

LA FUNDACION, cuenta con una experticia en todo lo relacionado en la materia de eventos,

soportado por la experiencia anteriormente sefialada ademas de los multiples contratos y convenios
celebrados.

0 O O @areametropol www.metropol.gov.co
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8. DEMANDA DEL BIEN O SERVICIO REQUERIDO EN ALGUNOS PROCESOS SIMILARES.

Teniendo en cuenta lo expuesto, y dado que el objeto y alcance contractual se desarrollara
a través de una Contratacion Directa mediante la celebracion de un Contrato
Interadministrativo con la FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION &
VISITORS BUREAU — OFICINA DE CONVENCIONES Y VISITANTES PARA MEDELLIN
Y ANTIOQUIA, no aplica la evaluacion de posibles oferentes.

La Metodologia de Aprovisionamiento Estratégico brinda herramientas para conocer los
proveedores, la segmentacion del mercado de proveedores, la segmentacién de la base de
proveedores, la segmentacion del universo de proveedores, los perfiles de cada proveedor,
el analisis del modelo de negocio y por ultimo la caracterizacion del mercado proveedor;
todas ellas con la finalidad de conocer las dinamicas y tendencias del mercado, buscando
la generacion de valor. En este estudio se hizo un analisis del mercado por datos abiertos
(SECOP | y SECORP 1I), por medio del cual, se busca identificar que proponentes han
ofrecido el servicio requerido contando con reconocida experiencia e idoneidad y la cual
debe cumplir con las caracteristicas especificas estipuladas en los estudios previos, que
permitan el adecuado desarrollo del objetivo contractual, se obtuvo la siguiente muestra.

e ANALISIS DE LA DEMANDA © atras

Agencia Nacional
de Contratacién Publica

Colombia Compra Eficiente —— (' Reiniciar
FILTROS: !

Valor Total
Gasto Mensual $ 16.384.300.181 Gasto Anual 1 - =
6 Seleccione el afo:

nilM - $5,3 mil MS3,14 mi...$2.14 ... $1,15 mil.§2,44 mil 182,23 m.

2021 2022 2023 2024 2026

Seleccione la Fecha
- $4miM Fecha_firma
2020( | B
2 01/01/2020  01/10/2025
$1 milM 2021 5
202 =
>
. . $2mil M
Departamento de Entidad
022
: . pre
o o o P L e S0 mil M
120 21 2022 2023 2024 2 -
" Nombre de Entidad (agregado)
Aio . b tild
Ailo ©2020 ©2021 ®2022 ©2023 @ 2024 ®2025 Fuente ®SECOP_| @SECOP I
| METROPOLITANA DEL VALLE
Contratos Total B ANTIOQUIA - AREA METROPOLITANA DEL VALLE
Cantidad de contratos - Mensual 63 Cantidad de contratos - Anual
(Entla.. 15 19 5 15 g
20 19
.
10
8 15 15
202 ,E ’ Plataforma:
S
o SECOP_|
w
5 © 10 9
. E Nombre de Entidad (plataforma)
./. 2021 | 5 . * ingrese el nombre sin tide
02| | 8 5 £ Bu
Sel o
0 A REA METROPOLITANA DEL VALLE D
o0 @ N P o REA M OLITANA DEL VALLE DE ABURRA
¢ ' R o @ 2021 2022 2023 2024 2025
Afo
Afio 92021 #2022 92023 ©2024 92025 Fuente @SECOP
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Comportamiento contratacién por bienes y servicios de UNSPSC

Participacion Contratos Valor Participacién Contratos Valor Participacion Contratos Valor Participacion
-
© 9314 - Servicios comunitarios y sociales (59.008  10,35% 15 $2.440.358.640  22,01% 9 $2.227.652.607  20,00% 63 $11.087.575.235  100,00%
© 931417 - Cultura 59008  10,35% 15 $2440358640  22,01% 9 $2227.652697  20,09% 63 $11.087.575.235  100,00%
Total 159.008 10,35% 15 $2.440.358.640 22,01% 9 $2.227.652.697 20,09% 63 $11.087.575.235  100,00%
Nombre de Proveedor Valor Total Estimado para el Numero de Contratos del Origen del Proveedor
A Buscar Proveedor Proveedor
Proveedor . : N
Seleccionar todo 1 ) o
seleccionado ADRIANA PATRICIA CANG MESA $'] '][09 mil M 63 identificado
ALCADIA MUNICIPAL DE COPACABANA
Valor Total Estimado por Proveedores Nimero de Contratos por Proveedores
arcatoia municieio ot seo [ atcatoia municipio ok eeLlo [
wunicipio oe saganers [ wmunicieio o envicano [
wunicieio pe envicaoo I municipio pe sasaners [
municipio e catoas antioouis [N awcaLoia e cirarooTa [
8 municipio oe La esTreLLa [N 9@ municipio pe caoas antioquia [
4 ¢
e} atcaLoia ot cirarooTa [N 5 runicieio oe macul [N
3 1
¢ municieio o macul [N [ sunicieio ot La esTrecca [N
3 3
& awcapia mMunicipaL DE coracaBana [ & municipio oe areosa [N
parque expLora [ aLcapia municipaL DE copacasana [N
municipio of sareosa [N CcORPORACION MUSEO DE ARTE MODERNO DE MeDELL.. [N
vaLencia propucciones Fx sas [l Rudy Daniela Chavarria [ AN
Fundacién Greater Medellin Convention Visitors Bureau . [l Apriana paTrICIA cano Mesa [
50 mil M $1 mil M $2 mil M 0 5
Valor Total Estimado Nimero de Contratos
Origen de Proveedores - Nivel Internacional Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccién
@®Valor @ Contratos $7.21 mil M
80
o $6milM
o
5
E
$10 mil M 2
. g fﬂ, $4 mil M $3,87 mil M Modalidad de Seleccién
= £ 35 @ Contratacion directa
= g |~ i
d |5 @®Régimen Especial
60 =
> s2milM
$0 mil M $0 mil M
Nacional Directa Especial
Origen Modalidad general

Figura: Anélisis de la demanda del Area Metropolitana del Valle de Aburré en contratacién de
servicios culturales

Fecha consulta: 05/10/2025.

Segun la informacioén arrojada por Colombia Compra Eficiente, quien funciona como ente regulatorio
gubernamental de la contratacién publica a nivel nacional, se pudo percibir que el Area Metropolitana
al ser una autoridad Ambiental, destina una gran cantidad de presupuesto para fortalecer las
acciones medioambientales mediante procesos efectivos comunicacionales a través de eventos de
ciudad.

Disponible en:
https://www.colombiacompra.gov.co/analisis-de-datos-de-compra-publica/visualizaciones-compra-
publica/herramienta-de-visualizacion-para-el-analisis-de-la-demanda-y-de-la-oferta

Adquisiciones previas del Area Metropolitana del Valle de Aburra.

Con LA FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION AND VISITORS BUREAU —
OFICINA DE CONVENCIONES Y VISITANTES PARA MEDELLIN Y ANTIOQUIA, el Area
Metropolitana del Valle de Aburra ha suscrito los siguientes contratos en diferentes afios:

0 O O @areametropol www.metropol.gov.co
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# Ano Valor

Contrato

Objeto

308 2024 CONTRATO INTERADMINISTRATIVO PARA LA
REALIZACION DE ACTIVIDADES QUE CONTRIBUYAN A
POSICIONAR LA LABOR MISIONAL DEL AREA
METROPOLITANA DEL VALLE DE ABURRA EN EL
DESARROLLO DE MANIFESTACIONES AMBIENTALES,
CULTURALES Y ARTISTICAS DENTRO DE LA FERIA DE LAS
FLORES DEL DISTRITO DE MEDELLIN 2024

PARTICIPACION PUBLICITARIA DEL AREA METROPOLITANA
DEL VALLE DE ABURRA EN LA REALIZACION DE DOS
EVENTOS DE CIUDAD - “FERIA DE LAS FLORES 2023” Y
FESTIVAL DE CINE Y ARTES AUDIOVISUALES "MIRADAS
MEDELLIN 2023

PARTICIPACION PUBLICITARIA DEL AREA METROPOLITANA
DEL VALLE DE ABURRA EN LA REALIZACION DE
ACTIVIDADES EN LA CELEBRACION DE LA FERIA DE LAS
FLORES 2022

PARTICIPACION PUBLICITARIA DEL AREA METROPOLITANA
DEL VALLE DE ABURRA EN EL EVENTO ACADEMICO
MEDELLIN Y SUS ALIADOS INTERNACIONALES
PARTICIPACION PUBLICITARIA DEL AREA METROPOLITANA
DEL VALLE DE ABURRA EN LA CONSTRUCCION DE LA
SILLETA PARA LA FERIA DE LAS FLORES 2020
PARTICIPACION PUBLICITARIA DEL AREA METROPOLITANA
DEL VALLE DE ABURRA EN LA REALIZACION DEL ACTO DE
CELEBRACION DEL BICENTENARIO DE LA INDEPENDENCIA
DE COLOMBIA, EVENTO A REALIZARSE EL 19 DE JULIO DE
2010

$550.000.000

308 2023 $800.000.000

243 2022 $595.000.000

881 2021 $50.000.000

1007 2020 $23.800.000

358 2010 $250.000.000

9. PERSPECTIVA DE RIESGOS

Para el presente proceso, se identifican los siguientes riesgos operativos y administrativos:

TIPO FACTOR IMPACTO | RESPONSABLE
INCREMENTO DE LOS PRECIOS: En cuyo
Econémico caso.el contratista no podra superqrgl_premo Medio-Bajo | Contratista
ofrecido en la propuesta una vez iniciado el
Contrato.
Sera responsabilidad total del contratista
Incumplimientos | cumplir con las obligaciones a cargo,
de obligaciones | suscritas por él en el contrato, con excepcion | Alto Contratista
contrato de situaciones de fuerza mayor y/o caso
fortuito.
. El contratista es total y absolutamente .
Calld_a_d del responsable de la calidad del bien y/o Medio | Contratista
Servicio s Alto
servicio ofertado.
En caso de que en el curso del contrato .
- . e - . . Entidad -
Técnicos cambien las especificaciones técnicas del | Medio-Bajo .
. Contratista
objeto a contratar, que afecte de manera
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grave la ejecucion del mismo, se debera
concertar entre las partes los valores que
impliqguen estos cambios.
Cambios de legislacion en la materia
especifica a contratar. Se debera concertar | Medio — | Entidad -
Legales PO . .
entre las partes las modificaciones que | Bajo Contratista
impliquen estos cambios.
Cambios en la carga impositiva para este
. . tipo de contratacion. Se debera concertar | Medio — | Entidad -
Tributarios o .
entre las partes las modificaciones que | Alto Contratista
impliquen estos cambios.
. Que afecte el medio ambiente. Se deben | Medio — | Entidad -
Ambientales . . .
prever los que son a cargo del Contratista. Bajo Contratista

Adicionalmente, se adjunta la matriz de riesgo del proyecto.

10. CONCLUSIONES

Es de vital importancia para el Area Metropolitana del Valle de Aburra realizar Contratos
Interadministrativos, que le permitan orientar sus planes, metas y programas hacia
indicadores reales que puedan ser evaluados a nivel interinstitucional o por los Entes de
Control.

Mas alla del establecimiento de nuevas actividades corporativas, la tarea del presente
contrato es contribuir a articular y potenciar diferentes acciones estratégicas, de acuerdo
con la capacidad institucional para garantizar en algunos momentos o actos publicos
masivos el reconocimiento y validacion del habitante metropolitano por las actuaciones en
el ejercicio de la labor misional del Area Metropolitana del Valle de Aburra, que por su
impacto, se mantenga el interés por la gestion metropolitana y reconocimiento comunitario.

Con este contrato se apuesta al desarrollo de estrategias, que le permiten fortalecer y
potenciar la imagen publica de una Entidad administrativa inscrita dentro de los parametros
de planificacion integral de desarrollo, que enfoca todo su esfuerzo técnico y administrativo,
en su quehacer institucional como contribucion a la Gestion Metropolitana y a mejorar la
calidad de vida de los ciudadanos metropolitanos.

Al mismo tiempo, este proceso contribuira ampliar el interés del Area Metropolitana del Valle
de Aburra de generar espacios que faciliten la participacion ciudadana a través de la
concepcion, aprovechamiento e interacciéon de espacios publicos y/o escenarios
comunitarios, que contribuyan en especial, a socializar aspectos del tema ambiental, tales
como: Gestién Ambiental, movilidad sostenible, Cultura y Educacién Ambiental, entre otros,
logrando con ello, una interaccién con diferentes actores representativos del territorio en los
asuntos relacionados con el ambiente, su impacto en el territorio y el posicionamiento
institucional del Area Metropolitana del Valle de Aburra.
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Es una prioridad del Area Metropolitana del Valle de Aburra evidenciar publicamente el
interés de seguir desarrollando estrategias a nivel institucional, obteniendo con su
materializacion ser visibles publicamente en su rol misional en el desarrollo sostenible,
como autoridad de transporte y promotor de la cultura ciudadana, y que este esfuerzo
conduzca a una identificacion y recordacion de la Entidad en estos temas misionales.

El impacto que genera para el Area Metropolitana del Valle de Aburra apoyar en la
realizacion de este tipo de certamenes, los cuales son escenarios publicos de gran
dimensién y a la vez estratégicos, en los que se identificara su imagen publica y generara
reconocimiento como una entidad administrativa regional y su labor misional.

La credibilidad que puede obtener el Area Metropolitana del Valle de Aburra, siendo visible
en un certamen de ciudad, en un evento que es referente nacional, como lo es ALTAVOZ
MEDELLIN 2025 Y MIRADAS MEDELLIN 2025, y lograr la identificacion de la ciudadania
dado la exclusividad que presenta LA FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION
AND VISITORS BUREAU — OFICINA DE CONVENCIONES Y VISITANTES PARA
MEDELLIN Y ANTIOQUIA, empresa autorizada para ofrecer cualquier participacion.

A través del presente documento se pudo evidenciar la idoneidad del contratista, en este
caso LA FUNDACION GREATER MEDELLIN CONVENTION AND VISITORS BUREAU —
OFICINA DE CONVENCIONES Y VISITANTES PARA MEDELLIN Y ANTIOQUIA, la cual
puede dar cabal cumplimiento al contrato orientado a POSICIONAR LA LABOR MISIONAL
DEL AREA METROPOLITANA DEL VALLE DE ABURRA EN EL DESARROLLO DE
MANIFESTACIONES AMBIENTALES Y CULTURALES DENTRO DE ESTE FESTIVAL
COMO UN MACRO EVENTO DE CIUDAD.
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